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Passat i present: de I’Oficina de Turisme de
Catalunya de la Generalitat republicana als
Centres d’Acollida Turistica.

Aquesta exposicié commemora el 75¢ aniversari de la creacio, I'any 1932, de
I'Oficina de Turisme de Catalunya (OTC), primer ens turistic de la Generalitat
republicana. L'OTC tenia la seu a la Gran Via de Barcelona i fou dirigida pel man-
resa Ignasi Armengou, que amb un petit equip de col-laboradors endega una
tasca pionera en el camp de la planificacid i la promocid del turisme catala. Un
turisme entés de forma gairebé visionaria com a font de riquesa economica pero
també en la seva dimensié social. Es a dir, com la practica d’una activitat noble
que al mateix temps que possibilita el coneixement dels valors naturals, historics
i culturals del pais, enriqueix la persona i li permet gaudir de la cultura i el lleu-
re creatiu.

La creacié de I'OTC s’inscriu, doncs, en la intensa primera etapa de la
Generalitat republicana, dirigida pel president Macia, que tan fecunda va ser en
el camp intel-lectual i politic. Una Generalitat innovadora tant en I'ambit de la
gestid publica com en el de |a planificacio territorial que va esdevenir pionera en
la descoberta de les potencialitats turistiques del pais. | és aixo el que vol subrat-
Ilar aquesta exposicio: que el turisme no va comencar al nostre pais amb el “des-
envolupisme” desaforat i depredador dels anys seixanta, sind que ja en temps de
la Generalitat republicana es preveia que esdevindria un sector economic de futur
que requeria una acurada politica d’ordenacid i planificacio, que resta ben pale-
sa a través del contingut i la qualitat dels materials d’aquesta exposicid.

Avui, setanta-cinc anys després de la creacié de I'0TC, Catalunya rep més de
vint-i-cinc milions de turistes anuals, xifra que converteix el nostre pais en una
de les primeres destinacions turistiques del mon. Tant en el passat com en el pre-
sent, I'atractiu turistic de Catalunya consisteix en un amplissim ventall d’espais
i paisatges naturals, en un clima privilegiat i en un patrimoni historic, monumen-
tal i cultural de primer nivell. Ara, I'objectiu basic en materia de politica turisti-
ca és consolidar el lloc capdavanter de Catalunya i fer-ho tot apostant per un
turisme de qualitat, sostenible, étic i socialment responsable. En aquest sentit,
la Direccid General de Turisme esta impulsant la creacié de rutes nacionals i la
xarxa de Centres d’Acollida Turistica (CAT), amb I'objectiu que esdevinguin una
carta de presentacio del pais per als milions de persones que trien casa nostra
per gaudir de la natura, el clima, la cultura, el patrimoni monumental, els
museus i la gastronomia.

Per concloure, I'exposicié uneix passat i present tot posant de relleu el lligam
existent entre aquella primera Oficina de Turisme de Catalunya (OTC) de la
Generalitat republicana i els nous Centres d’Acollida Turistica (CAT). Un nexe que
posa |'accent en la necessitat de planificar per no destruir i en la recuperacio
d’una visid integradora del turisme que tingui en compte la seva dimensi6 eco-
nomica, la seva funcio social i el seu paper cabdal en la preservacié i posada en
valor de la propia identitat, tal com es va fer I'any 1932, en temps del president
Macia.

Josep Huguet i Biosca S
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De I'OTC als CAT.

15é aniversari de la creacio de I'Oficina de Turisme
de Catalunya de la Generalitat Republicana.

El 14 d’abril de I'any 1931 es va proclamar la Segona Repblica que va pos-
sibilitar la creacié de la Generalitat republicana i la creacid de I'Oficina de
Turisme de Catalunya, amb un rapid efecte en el camp de la politica turistica. La
Generalitat va rebre en usdefruit les instal-lacions que el Patronat Nacional de
Turisme tenia a Catalunya, aixi com la seva representacid al Principat. El
Patronat Nacional de Turisme, creat I'any 1928, era I'organisme que gestionava i
promocionava el turisme a I'Estat espanyol. El conjunt dels serveis turistics que
la Generalitat tenia al seu carrec anaven englobats, com ja hem dit, sota la deno-
minacié d'Oficina de Turisme de Catalunya (OTC), que va dependre de diversos
departaments economics. La Generalitat republicana va tenir una breu pero
intensa competencia en materia de turisme al llarg dels quatre anys compresos
entre I'l de juny de 1932 i el 18 juliol de 1936, quan va esclatar la Guerra Civil.
Amb el regim franquista, la politica de promocid del turisme de Catalunya va que-
dar centralitzada a I'Administraci6 central, fins a la fi de la dictadura.

Quan el 1978 s’aprova la Constitucid espanyola, que va donar pas a I'Espanya
de les autonomies, Catalunya va assumir les competéncies de turisme amb
I'Estatut de Sau, de I'any 1979. Des de I'any 1980 fins a 'actualitat la Generalitat
de Catalunya gestiona la politica turistica mitjancant les transferéncies i compe-
tencies corresponents. Entre aquestes hi ha les oficines de turisme, aixi com la
competencia de crear una xarxa coordinada. En una primera etapa que va durar
fins els anys vuitanta es va posar en marxa una serie de mesures i programes per
coordinar la xarxa d’oficines de turisme. Fins aquell moment, les oficines es dedi-
caven, basicament, a difondre material de promoci. Va ser a partir dels anys no-
ranta del segle passat que les oficines van iniciar un pla de marqueting que no es
limita solament a la difusié de material de promoci6.

Ara, '’Administracié autonomica es planteja un nou repte per a les oficines de
turisme hereves de I'0TC de la Generalitat republicana, coincidint amb el 75
aniversari de la seva creacid, que son els Centres d’Acollida Turistica (CAT). Els
CAT, conjuntament amb les rutes nacionals, volen singularitzar I'oferta turistica
catalana amb nous trets diferencials. Aquests centres d'acollida i atencid al
turista pretenen ser instal-lacions en qué el turista no tan sols pugui trobar la
informacid classica tant en contingut com en forma, sind en que també pugui
accedir a espais d’interpretacid sobre un tema seleccionat amb relacid a la zona
o laruta on es troba el CAT. Alhora, pretenen engrescar el visitant a coneixer punts
i realitats de Catalunya nous, incloent-hi, a més, espais per a productes autoc-
tons (agrobotiga, artesania, etc.).

Jordi Montaner i Montejano
Professor d’Historia del Turisme Escola Universitaria EUHT/CETT
(Universitat de Barcelona)

L'objectiu d’aquesta exposicié és mostrar la tasca
pionera duta a terme per I'Oficina de Turisme de
Catalunya (OTC), entre els anys 1932 i 1936, en el
camp de la planificacio i la promocio del turisme.

A nivell popular se sol dir que el turisme va comencar al nostre pais durant
els anys seixanta. Pero aquesta afirmacid és erronia ja que les bases del des-
envolupament del turisme catala son forga anteriors, del primer terg del segle
XX, moment en queé tot el glamur que desprenen els cartells i el material publi-
citari de I’época no es contraposava amb una perspectiva cultural i social del
turisme.

Pero la historia del turisme catala esta en bona part per fer, de manera que
només en tenim un coneixement fragmentari. Pel que fa a les fonts de docu-
mentacid de |'exposicid, partim de la informacié que ens proporciona
I'excel-lent [libre d’Antoni Muntanyola L'organitzacié turistica de Catalunya
(1932), del treball publicat els anys setanta per Antoni Farreras, col-laborador
de la mateixa OTC, i de les aportacions recents d’experts en la matéria, com
Jordi Montaner, Albert Blasco i Saida Palou.

L'exposicid mostra I'obra de I'0TC mitjancant dos tipus de material grafic:
d'una banda, documents, cartells i publicacions elaborats i publicats per la
propia OTC; no hi és tot, logicament, perd creiem que mostrem el més essencial.
| d'altra banda, exposem també una seleccid representativa de cartells, fullets
i material promocional de I'época. L'objectiu és contextualitzar aquella etapa
pionera del desenvolupament turistic catala. Una etapa en qué s’encunya el
concepte Costa Brava i en la qual comengaven a destacar en el mapa turistic
destinacions de prestigi com Sitges, Camprodon i Puigcerda, entre altres.

SRICULTLIRA

KATALONISCHES FREMDENVERKEHRSAMT

BARCELONA Corts Catalanes, 658

STAATLICHES VERKEHRSAMT, SPANIENS

MADRID: Medinaceli, 2 :: PARIS: Boulevard de la Madeleine, 12



CIUTAT GREGA
DE LA
COSTA BRAVA

0IC

OFICINA DE TURISME DE CATALUNYA W00
CORTS, 658 . BARCELONA .

PATRONATO NACIONAL DEL TURISMO

MEDINACELL, 2 - MADRID

1 viTAnAT €1 panccinual

Documents exposats
A) Documentacid interna de I'0TC

La recerca ens ha permes seleccionar
una mostra de material poc conegut de
'OTC i, en algun cas, totalment inédit.
Entre els documents hi ha la plantilla de
personal, exemples de la correspondéncia
mantinguda amb institucions publiques
i privades o bé actes d’acords i propostes
d’actuacié. Quant al material editat per
I’OTC hi ha guies d’auto-omnibus, d’hotels
i d’altres establiments i diversos opuscles
promocionals.

La presentacid d’aquesta documenta-
ci6 aporta un valor afegit a I'exposicio ja
que es tracta de material que es presenta
al public per primera vegada, indepen-
dentment del seu valor documental.
Subratllem, finalment, que I'0TC va for-
mular la proposta, certament ambiciosa,
d’organitzar conjuntament amb la Federacié de Turisme de Catalunya i Balears,
una Fira Internacional de Turisme a Barcelona, projecte que no va poder ser
convertit en realitat.

B) Mostra de cartells i fullets promocionals

Es una seleccid de cartells, mapes i fullets promocionals editats el primer terc
del segle XX. Com a criteri general hem optat per mostrar la producci¢ de la pro-
pia OTC, cosa que no sempre ha estat
possible ja que hi ha material perdut, com

un magnific cartell de la Seu Vella de CATALANS! bk bl malaeie
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cia de la proliferacio, a partir de la sego-
na decada del segle XX, de cartells lligats
especificament a I'activitat turistica.

La significacié cultural i artistica del
cartellisme del primer terc del segle XXja =
ha estat subratllada a bastament. De fet,
la mateixa OTC Ii dona una gran impor-
tancia en crear una oficina artistica al 2 i=
capdavant de la qual hi posa el prestigids
dibuixant Enric Moneny. Loficina artistica
produia el seu propi material i també ofe-
ria assessorament als sindicats locals
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d’iniciativa per a la produccio del seu
material respectiu. En aquest sentit,
durant I'any 1932 la Federaci6 de Turisme
de Catalunya i Balears, en la qual s'inte-
gra I'0TC, realitza una crida a I'edicid de
material promocional per part de les loca-
litats i poblacions que tenien un cert
atractiu turistic com, per exemple, Sitges,
S'Agar6, Empdaries, Puigcerda, la Costa
Brava o el Montseny. L'OTC s'encarregava
de difondre a Catalunya el material promo-
cional, mentre que a I'estranger ho feia el
Patronato Nacional de Turismo (PNT), fet
que explica que molts cartells promocio-
nals de I'OTC mostrin també 'anagrama
del PNT.

Per completar la visié d’aquest mate-
rial, I'exposicid inclou un muntatge audio-
visual complementari on es projecta una
mostra més amplia del cartellisme turistic
anterior a la Guerra Civil. La projeccid
mostra cartells dels grans artistes especialitzats en el cartellisme turistic, com
Josep Morell i Enric Moneny, i obres d’altres autors, més reconeguts a nivell
general perd que només es dedicaven a la creacio de material de promocid
turistica de manera esporadica.

C) Mancances: un apunt final sobre el material no trobat

La recerca duta a terme amb motiu d’aquesta exposicid ens ha permes tenir
noticia de material divers que no hem pogut trobar. Es el cas, per exemple, del
cartell de la Seu Vella de Lleida, d’alguns films de promocié turistica i de fullets
editats per les societats locals d'atraccid de forasters. Aixo motiva que I'exposi-
cié esdevingui només un tast de la ja llarga historia del turisme catala. Per tot
plegat, convidem la ciutadania a preservar la documentacio turistica del passat
i a dipositar-la en els arxius publics. Tot és dtil: cartells, fullets, guies turistiques
locals i comarcals, material de promoci de viatges, etc.

| acabem. Aquesta exposicid és un projecte que comenca avui pero que té vo-
luntat d’anar-se ampliant a mesura que els protagonistes del sector —els propis
turistes, els hotelers i els seus familiars, els estudiosos del turisme--, aportin nou
material. Si entre tots reconstruim el passat del turisme, podrem narrar-ne la his-
toria, projectar-ne una imatge més nitida i abordar millor els grans projectes i les
grans il-lusions de futur.

Dolors Vidal i Casellas

Turisme cultural, Universitat de Girona
Antoni Monturiol i Sanés

Historiador de I'Art
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Aquesta exposicio vol fer una crida a la ciutadania per tal de contribuir a
preservar el material turistic impres, filmat o fotografiat d’aquella época per
possibilitar-ne I'estudi i la difusié posteriors. Si teniu material, o sabeu qui
en té, i el voleu cedir als arxius piiblics o bé permetre’n la reproduccio, us
agrairem que us adreceu a:

fonsdocumentalturisme@gencat.net

Telefon 93 484 95 51

AT Generalitat de Catalunya
Y, Departament d’Innovacio,
Universitats i Empresa
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