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Operadors i periodistes alemanys 
descobreixen la gastronomia catalana tot 
seguint la Ruta del Cister  

• Turisme de Catalunya ha dissenyat un programa que inclou 
la visita al Penedès i als tres monestirs cistercencs catalans, 
entre d’altres punts d’interès.

• Aquesta acció forma part del pla especial de promoció al 
mercat alemany que Turisme de Catalunya ha posat en 
marxa aquest any.

Divendres, 21 de setembre de 2007—  Un total de 15 operadors turístics i 
periodistes alemanys participen aquests dies en un viatge organitzat per Turisme 
de Catalunya, i que compta amb la col·laboració dels patronats de turisme de la 
Diputació de Tarragona-Costa Daurada i Terres de Lleida, el Consorci de Turisme 
de l’Alt Penedès i Turespaña. L’objectiu d’aquesta acció és que els periodistes 
se’n facin ressò de les possibilitats turístiques de Catalunya i que els operadors 
programin la destinació en els seus catàlegs o que n’ampliïn l’oferta.  

El punt de partida ha estat la comarca del Penedès, on el grup ha visitat diverses 
caves i cellers, i ha continuat amb la popular Ruta del Cister, que els portarà a 
conèixer els monestirs de Santes Creus i Poblet, a la Costa Daurada, i Vallbona 
de les Monges, a Terres de Lleida. El viatge inclou també la visita a poblacions 
medievals de l’entorn, com ara Vallfogona de Riucorb, o indrets d’interès, com ara 
la cartoixa de Scala Dei.  

Propostes gastronòmiques com la visita al Parc Temàtic de l’Oli, a Les Borges 
Blanques, i un tast de vins i vinagres a El Vendrell, completen aquest viatge de 
prospecció. El programa s’ha dissenyat per tal de permetre a aquests 
professionals conèixer noves maneres de descobrir Catalunya, gaudint del 
paisatge, la cultura i de les múltiples opcions que ofereix en el producte 
enogastronòmic.  

Aquesta acció forma part de l’Any de Catalunya a Alemanya planificat per Turisme 
de Catalunya per aquest 2007, iniciativa que suposa l’acció promocional més 
important de Turisme de Catalunya per incidir directament en un mercat emissor 
estranger. 


