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Institucions publiques i privades
s’uneixen per tal de posicionar la marca
Costa de Barcelona-Maresme com a
referent de destinacio

e Es la primera vegada que el sector public i privat signen un
acord per tal de dur a terme una acci0 promocional
conjunta, redefinir el model turistic de Costa Barcelona-
Maresme, i crear nous focus d’atraccio turistica i nous
productes.

Divendres, 12 de juny de 2009.- Nou impuls per a la promocié de la marca Costa
de Barcelona-Maresme. Les institucions publiques i privades dedicades a la
promocio turistica d’aquesta marca han signat avui un acord de col-laboracié per
tal de planificar conjuntament [I'estrategia turistica de Costa de Barcelona-
Maresme. Aquesta estratégia preveu redefinir el model turistic d’aquesta marca
turistica, incrementar I'impacte economic del turisme en aquest territori, crear nous
productes turistics, i millorar la competitivitat de les empreses de la zona.

L’acord ha estat signat pel director general de Turisme i president del Comite
Executiu de Turisme de Catalunya, Joan Carles Vilalta; el diputat delegat de
Turisme de la Diputacié de Barcelona, Carles Ruiz; el delegat al Maresme de la
Cambra de Comerc de Barcelona, Jordi Ferrer; el president del Consorci de
Promocié Turistica del Maresme, Josep Maria Juhé; i el president de I'Associacié
Turistica Costa de Barcelona-Maresme, Joan Campolier.

Es la primera vegada que el sector public i privat s'uneixen per tal de dur a terme
una accié conjunta d’aquestes caracteristiques. Aquest fet, a més, s’emmarca dins
la voluntat de Turisme de Catalunya i la Diputacio de Barcelona d’implicar el sector
privat en les accions promocionals que desenvolupa.

Arran d’aquest acord, les institucions han dissenyat conjuntament un pla d’accions
que tindra com a primer objectiu posicionar la marca Costa de Barcelona-
Maresme com a referent de destinacié amb valor propi i, alhora, de proximitat a la
ciutat de Barcelona. A més, es redefinira el model turistic de la marca, per tal de
posicionar-la com a una destinaci6 de sol i plata amb una potent oferta
complementaria en turisme de cultura, natura, esport i familiar. També es pretén
augmentar l'impacte economic del sector turistic de la comarca, especialment
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treballant en la creaci6 de nous focus d’atraccid turistica i nous productes turistics,
i augmentant la cohesio i I'equilibri territorial de I'ambit de la marca. Finalment, es
treballara per tal de millorar el posicionament de les empreses i serveis turistics, la
seva qualitat i competitivitat.

Per tal d’aconseguir aquests objectius, les institucions signants reforcaran la
col.laboracio, coordinacio i integracié de les iniciatives publiques i privades del
sector turistic, per tal de realitzar accions de promocio als mercats estratégics
estrangers i de proximitat, i incrementar les accions de comercialitzacio i
promocié, amb especial incidencia en les accions online. També realitzaran
accions encaminades a la millora de la competitivitat de les empreses i serveis
turistics de la comarca.

Aixi mateix, treballaran per tal de definir nous canals de distribucio i venda del
producte, i implicaran tot el sector i la poblacié local en les estratégies de
desenvolupament turistics.

L’acord signat avui és fruit de la necessitat del sector public i privat de treballar de
forma conjunta en la reordenaci6é de la gesti6 territorial del turisme, en una nova
etapa que permeti avancar davant els nous reptes que planteja el sector turistic,
cercant noves eines, i on l'especialitzacié de rols ha de facilitar la planificacié
estrategica.
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