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Els jugadors del Barca es converteixen
en “ambaixadors” turistics de Catalunya

e Turisme de Catalunya i el FC Barcelona tornen a signar un
acord de patrocini per promocionar la marca “Catalunya”
coincidint amb la gira que el club blaugrana fara aquest
estiu a Escocia, la Xina i el Japo.

e El logotip “Catalunya” s’incorporara als polos del vestuari
oficial dels jugadors i de I'equip tecnic durant la gira i els
jugadors protagonitzaran un video promocional on conviden
el public escocés i asiatic a descobrir les possibilitats
turistiques de la destinacié catalana.

Divendres 20 de juliol de 2007 - Turisme de Catalunya i el FC Barcelona han
signat un nou conveni per promoure la marca “Catalunya” a nivell internacional.
Amb aquest conveni les dues entitats renoven 'acord de patrocini amb motiu de la
gira de pretemporada que fara el FC Barcelona a Escocia i a Asia on jugara
diferents partits amistosos a Dundee, Edimburg, Pequin, Toquio i Hong Kong. El
nou acord es fara efectiu a partir del 23 de juliol, data d'inici d’aquesta
pretemporada.

L’acord preveu la incorporacié del logotip de Catalunya als polos dels jugadors i de
'equip técnic del primer equip durant les gires d’aquest estiu, aixi com en les
seves aparicions en les rodes de premsa, presentacions, etc. Aquest acord permet
donar a coneixer l'oferta de la destinacié catalana i consolidar la marca
“Catalunya” en uns mercats amb un gran potencial emissor.

Una altra de les accions destacades d’aquest acord és la creacié d'un video
promocional amb imatges de Catalunya que incorpora, per primera vegada, el
testimoni de diversos jugadors blaugrana donant la benvinguda al puablic escoces i
asiatic per tal que visitin la destinacié catalana.

Aquest video es projectara als videomarcadors dels estadis on el Barga jugara els
partits amistosos i a les presentacions conjuntes que Turisme de Catalunya i el FC
Barcelona duran a terme a Edimburg, Pequin, Toquio i Hong Kong davant
turoperadors i mitjans de comunicacié d’aquestes ciutats, coincidint amb la
celebracio dels partits de pretemporada. El secretari de Comer¢ i Turisme de la
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Generalitat de Catalunya, Emili Valdero, viatjara amb la delegacié de Turisme de
Catalunya en la gira asiatica que comenca el proper 3 d’agost.

Els aproximadament 1.300 milions d'habitants de la Xina resulten un mercat molt
atractiu en molts sentits, i en el turistic es convertira en una de les fonts de turistes
meés important del mon. Segons les xifres de I'Organitzacio Mundial del Turisme
(OMT), la Xina és un dels principals mercats emissors d’Asia, amb un total de 31
milions de viatges a I'estranger I'any 2005. L'OMT, a més, preveu que I'any 2020
arribi als 100 milions.

En el cas del mercat japones, l'oferta turistica de Catalunya encaixa amb les
preferéncies d’aquests turistes, ja que valoren molt el patrimoni artistic i cultural
del pais que visita i mostra un gran interés pels genis catalans com ara Gaudi i
Dali.

Balanc¢ positiu

Turisme de Catalunya i el FC Barcelona mantenen una estreta col-laboracié des
de fa algunes temporades per aprofitar les sinérgies entre les dues institucions i
promoure la destinacié6 Catalunya. Aquest vincle ha permés que Turisme de
Catalunya i el FC Barcelona hagin realitzat presentacions conjuntes a diverses
ciutats d’arreu del mén on el Barca ha jugat partits com ara Londres, Mila,
Glasgow i Paris, amb motiu de la Lliga de Campions; Sell, Xangai, Shizuoka,
Hong Kong i dues presentacions a Toquio, durant dues gires anteriors pel
continent asiatic; i Monterrey, Los Angeles, Houston i Nova York, aprofitant la
celebracio dels partits de la pretemporada de I'estiu passat.

Com exemple del balang positiu d’aquesta col-laboracié nhomés a la gira americana
es van contactar 340 operadors turistics en diferents presentacions, es va
projectar un video promocional als estadis amb una afluéncia total de public
superior als 270 mil espectadors i I'equip va jugar els quatre partits amb el logo
Catalunya a la samarreta.



