Ol 3 Industria, Comercio y Contenidos

La actividad economica, cuando se enmarca dentro de las nuevas Tecnologias de la
Informacioén y las Comunicaciones (TIC) adquiere diversas dimensiones que es necesa-
rio tratar de forma especifica. En una primera aproximacion, se puede considerar el
impacto de las TIC sobre la actividad econdmica en cuatro subambitos:

1. La produccion de servicios y productos, y la consultoria del sector de las TIC.

2. La utilizacion de las TIC en las empresas. El impacto en el mundo industrial/

empresarial en general.

3. El comercio electronico entre empresas o con el consumidor final.

4. La creacion de contenidos multimedia.
La introduccién de las Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones afecta al sector pro-
ductivo en una doble vertiente: primero, en la generacién de bienes, productos consumibles y ser-
vicios de las empresas del sector electronico en un sentido amplio; y segundo, en el uso de las
nuevas tecnologias que hacen el resto de empresas. La Sociedad de la Informacion como motor
de actividad introduce, por lo tanto, nuevas formas de produccion en los sectores tradicionales y
crea una nueva industria de equipamientos electronicos y de servicios de comunicacion.
El comercio electronico  permite el intercambio de mercancias o servicios entre personas u
organizaciones sin enlaces presenciales. Su uso puede ser entre empresas (extranet) o entre
empresa y consumidor final (comercio electrénico) y precisa de la participacion de herra-
mientas certificadoras y de unos aplicativos que garanticen una transaccién segura. El comer-
cio con el consumidor final es incipiente todavia, pero se prevé un crecimiento decisivo en los
préximos afios. Por otra parte, la aparicién de Internet ofrece una nueva forma de comunica-
cion y de marketing que ha ser aprovechada para potenciar este tipo de comercio.
La Sociedad de la Informacion genera también una industria de contenidos multimedia y
una nueva forma de concebir los audiovisuales (cine, television, etc). Catalufia tiene que
incrementar la produccion de estos contenidos, ya que se prevén tasas de crecimiento
importantes para el sector. Es necesario desarrollar los contenidos necesarios para la edu-
cacion, la sanidad, la cultura, el ocio y otros asuntos destinados tanto al publico catalan

como para ser exportados al resto del mundo.

Los indicadores propuestos para hacer un seguimiento de la situacién en Catalufia en

este ambito son:

01.3.1 Volumen de negocio en TIC.

01.3.2 Inversiones en el sector TIC.

01.3.3 Numero de viveros y empresas TIC en estos viveros.

01.3.4 Volumen de transacciones electronicas y numero de empresas con Internet.
01.3.5 Comercio electrdnico.

01.3.6 Volumen de negocio del sector audiovisual y multimedia.
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01.3.1 Volumen de negocio en TIC
Las tres graficas siguientes presentan el mercado de las TIC en relacién al PIB y en

comparacion con otros paises. En la segunda grafica se separa la produccion estricta-

mente referida a las TIC de la de los operadores de telefonia.

Valor de mercado de las TIC en sentido estricto 1997 (%PIB)
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Relacién del PIB con el volumen de mercado de las TIC 1997
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01.3.2 Inversiones en el sector TIC

En 1997 en Catalufia la Inversion Capital Riesgo (CR) total fue de 5.083 Mptas, cifra que

representa el 12% de la inversion en el estado espafiol (42.146 Mptas).

Aproximadamente un 13, 6% (690 Mptas en Catalufia) de inversion en CR se destina al

sector TIC.

La inversién en CR en Catalufia es el 50% de la realizada en la Comunidad de Madrid y

un 30% inferior de la de Andalucia.

En la siguiente grafica no hay datos hay datos de Cataluiia y Espafia a causa de la falta

de datos de los operadores.

Es necesario invertir en «capital semilla» en lugar de «capital expansion» o de adquisi-

cién de empresas («Buyout»).
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01.3.3 Numero de viveros y empresas TIC en estos viveros

Segun los datos de que se disponen, consta que en Catalufia en 1998 habia 23 viveros
con un total de 57 empresas TIC. En concreto, estos viveros (con el nimero de empre-

sas TIC que poseen entre paréntesis) son las siguientes:

Badalona (3), Vic (1), Ilgualada (1), Manlleu (1), Vilafranca del Penedes (2), Parque
Tecnoldgico del Vallés (12), Torell6 (0), Barcelona Activa (3 viveros) (23), Rubi (0), Santa
Coloma de Gramanet (1), Cornella (6), Mataré (2), Sabadell (1), Barbera del Valles,
Ripoll (1), Les Preses (0), Reus, Valls, Lleida, Sant Boi, Terrassa (3).

Un ejemplo del alto porcentaje de empresas TIC respecto al total lo encontramos en los

tres viveros de Barcelona Activa, donde el 30% de las empresas son de este sector.

Fuentes: CIDEM 1998 y Barcelona Activa (1999).
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01.3.4 Volumen de transacciones electrénicas y nimero de empresas
con Internet
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01.3.5 Comercio electronico

El comercio electrénico representa actualmente en los Estados Unidos un 2% de su

comercio total, con un incremento de ventas del 230% (Boston Consulting). Se prevé

que, en el afio 2002, en los Estados Unidos habra mas de 400 B$ de ventas (IDC).

En Espafia, la venta electronica en 1997 fue de 800 Mptas, y en 1998 crecio hasta 3.500

Mptas. Se prevé que, en 2001, sera de 200.000 Mptas.

El 26% de los usuarios de Internet en Espafia han usado el comercio electronico (fuen-
te: AECE).
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1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002

296 2794 12403 32383 67113 132966 237233 425730
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01.3.6 Volumen de negocio del sector audiovisual y multimedia
Sector audiovisual:

El sector audiovisual incluye las actividades de las salas de cine, las empresas de publi-

cidad, el alquiler y venta de videos, las televisiones de pago y las licencias de television.

Volumen de negocio industria audiovisual respecto al PIB
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Sector contenidos multimedia:

Numero de titulos en CD Rom en catalan o castellano hasta abril de 1997: 223 Titulos
(de los cuales 31 son en catalan)

Numero de titulos en CD Rom en Espafia: 2.818.

NUmero de empresas multimedia en Espafia: 45 con 18.000 Mptas de facturacion.

Fuente: Alfons Cornella. http://dsil.esade.es/cornella, http://www.mcu.es/bases/spal/isbn, DBK






