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Objectiu

Estimular I'analisi de la relacié existent entre la creacié d’empreses i el

creixement economic a nivell mundial, regional i local
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Metodologia del Projecte GEM

» Enquesta a la poblacié adulta (de 18 a 65 anys)
= Entrevistes a experts en diversos ambits
» Informacio agregada de la resta de paisos participants en el projecte

» Dades secundaries

Avantatges

» Tots els participants en el projecte GEM operen sota un mateix model teoric i

metodologia

» Tractament de les dades homogeneitzat que permet la comparacido de les
Iniciatives empresarials que es duen a terme en les diferents zones

geografiques que participen en el projecte
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Fitxa tecnica de I'Enquesta a la Poblaci6é Adulta catalana (de 18 a 65 anys).

Any 2005
%0 error
Univers Mostra mostral
Catalunya Total 4.568.826 2.000 2,19
Distribucioé per provincies Barcelona 3.452.315 801 3,46
Girona 420.879 400 4,90
Lleida 247.970 400 4,90
Tarragona 447.662 399 4,91
Distribucio6 per sexe Dones 1.086 2,97
Homes 914 3,24
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Emprenedor Emprenedor Emprenedor Nou Emprenedor
potencial naixent BABY consolidat
START UP START UP BUSSINESS ESTABLISHED
Habilitats i Involucrat en la Propietari-gerent Propietari-gerent

coneixements posada en marxa d’una activitat d’una activitat

(menys de 3 mesos) (de 3 a 42 mesos) (més de 3,5 anys)

Activitat emprenedora total en fase inicial

TOTAL EARLY STAGE: TEA

Concepcio Naixement Persisténcia




L’activitat emprenedora a Catalunya. On som?

Grafic 1. Evolucio de I'activitat emprendedora catalana
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On som?

Grafic 2. TEA en la fase incial a Catalunya
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Cap on anem?

Grafic 3. Oportunitats per emprendre
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En relaci6 amb els paisos europeus
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Cap on anem?

Grafic 4. Habilitats per emprendre

%b poblacié adulta catalana que diu tenir habilitats per emprendre
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L’activitat emprenedora. Perque?

» A I’hora de decidir crear una empresa el factor pull (identificacié d’'una oportunitat)

predominen per sobre del factor push (necessitat)

Grafic 5. Que impulsa I’'activitat emprenedora

TEA per necessitat i TEA per oportunitat
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Perfil emprenedor

Perfil de la persona emprenedora a Catalunya

Emprenedors Emprenedors

en fase inicial consolidats
Sexe Home 61% 61%
Dona 39% 39%
Edat mitjana 40,4 43,7
Educacio Sense estudis 1% 0%
Primaria 15% 18%
Secundaria 29% 25%
Mitjans 10% 14%
Superiors 45% 42%
Renda mensual mitjana menys de 600€ 4% 3%
600-1.200 10% 11%
1.200-1.800 19% 24%
1.800-2.400 16% 14%
més de 2,400 19% 23%
ns/nc 33% 25%
Tipus de zona Urbana 88% 90%

Rural 12% 10%




La dona emprenedora

Grafic 6. Els homes i les dones en la creacid d'empreses
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La dona emprenedora

Grafic 7 . Els homes i les dones en la creaci6 d'empreses
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El financament

= El capital mitja per posar en marxa un negoci a Catalunya va ser, I'any 2005, de poc

meés de 51.000 euros
=l "aportacio mitjana de I'emprenedor és de dues terceres parts de la inversio
» Els bancs i caixes son la principal font de financament a I’hora d’iniciar un negoci

» Les institucions governamentals juguen un paper molt important a I’hora de financar
els emprenedors naixents mentre que en el cas dels emprenedors nous aquest paper el

juga la familia

= La relacid entre l'inversor informal i I'emprenedor és majoritariament familiar, aixo
explica, segurament, el pobre retorn que els inversors informals esperen de la seva

inversio

= Gairebé un terc¢ dels inversors informals no esperen cap mena de retorn de la seva

inversio (“donacid”)



Condicions especifiques de I’'entorn

» L'actiu meés important que tenim a Catalunya per iniciar un negoci son les

infraestructures comercials i els serveis a més d’un fort esperit emprenedor

» Els experts també valoren de manera molt positiva el recolzament a la dona i els

programes i politiques governamentals orientades a la creacidé d’empreses

» Per altra banda, pero, la falta de suport financer i les normes socials i culturals se
senyalen com a factors que limiten I'activitat emprenedora (La recerca d’estabilitat en el

mercat de treball, I'aversio al risc i la por al fracas empresarial)

» Els experts valoren, a més, l'accés a les infraestructures fisiques i una educacio
primaria i secundaria deficient com un fre a la creacid6 d’empreses i Ilactivitat

emprenedora



Que podem fer?

= Disminuir les barreres d’entrada, reduir I'estigma del fracas, augmentar el coneixement de

la funcié empresarial i formar emprenedors ajudaran a produir més empresaris

= No és tant important la TEA com la seva qualitat, la capacitat de créixer, innovar i competir

internacionalment. Programes de recolzament a la R+D+i i a la internacionalitzacio

» Insistir en els factors que contribueixen a augmentar la probabilitat d’exit de I'empresa
innovadora (orientacido al mercat, bona comunicaci6 amb I’entorn tecnologic i qualitat de

gestio dels projectes)

» Desenvolupar instruments de financament per reduir la dependéncia de les institucions

informals i les ajudes publiques

» Desenvolupament d’'unes infraestructures i una logistica adequada
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