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POSTTEST PUBLICITARI DE LA
CAMPANYA PREVENTIVA

“la velocitat mata, la inconsciéncia també”

Des del 1999 el Servei Catala de Transit (SCT) ha emes en els diferents
mitjans de comunicacio diverses campanyes publicitaries de caracter preventiu
per tal de millorar la conscienciaci6 social respecte a la conduccio i la seguretat
viaria i amb l'objectiu principal de contribuir a reduir la sinistralitat a les
carreteres catalanes.

Amb la finalitat d’avaluar la campanya de publicitat emesa durant el periode
estiuenc 2007, “la velocitat mata, la inconsciencia també”, I'SCT ha
encarregat a Metraseis un posttest, un estudi que mesura la repercussio i
'acompliment dels objectius de I'acci6 comunicativa. Aquesta campanya se
centrava a prevenir I'excés de velocitat al conjunt de les carreteres i a reforcar
el respecte a les limitacions establertes.

L’estudi s’ha basat pricipalment en la técnica qualitativa a través de quatre
focus grup. En aquesta dinamica, han participat entre 7 i 9 persones a cada
grup de discussié, amb una preséncia paritaria d’homes i dones de Barcelona.
Els talls d’edat de cadascun han estat: 18-24 anys, 25-35 anys i 36-55 anys. En
les dinamiques de grup hi ha hagut dos segments: conductors habituals de
cotxe i conductors de motocicleta de gran cilindrada. Aquesta mostra ha
permes valorar les reaccions predominants del public davant I'espot publicitari,
el grau de record i notorietat, I'atractiu i interes de I'anunci, i la credibilitat i la
capacitat de persuasio, entre altres aspectes.

142 MURTS

a les carreteres catalanes des del gener

la velocitat mata la inconsciéncia també  1asame Sk,



servei catala de

Transit

ATIN Generalitat de Catalunya

@I D Departament d’Interior,

Relacions Institucionals i Participacio
Gabinet de Comunicacié

la velocitat mata la inconsciéncia també

CONCLUSIONS DEL POSTTEST

" VALORACIONS POSITIVES DE LA CAMPANYA

L’espot televisiu de la campanya “la velocitat mata, la inconsciéncia també”
es considera real i creible tan pel
contingut de [lanunci com per
l'escenari, el qual és una

S‘f] &I‘m#mi j;%'im -l reproduccid d'una situacioé

quotidiana en un bar. A més, I'espot

Mo > \ & &= té bastant nivell de record entre la
= ‘i | 79 =¥ mostra analitzada. Hi ha una
W " "— - I identificacio amb el dialeg entre els

protagonistes de l'anunci i genera
certa proximitat, atés que es tracta

: d’'un contingut compartit que
si hi foto una mica de canya, no crec que passi res. connecta els comportaments, les
actituds i I'imaginari social.

L’'espot i la trama es comprenen
facilment. La historia narrada és
una exposici6 dun pensament
social comu sobre la velocitat i la
carretera que els conductors
reconeixen haver pensat alguna
vegada. Des daquest aspecte
I'anunci resulta proper i n’afavoreix
la identificaci6 amb I'espectador.
Una part de la mostra analitzada
accepta l'espot, que els pot fer
modificar alguns comportaments
com no accelerar i correr quan no hi
ha radars.

va home, va! Es que et sents un babau, anant a 120!

A mes, l'eslogan de la campanya “La velocitat mata, la inconsciencia també”,
és clar i directe, i té una molt bona acceptacié entre els conductors.
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" ASPECTES MILLORABLES DE LA CAMPANYA

Alguns aspectes de I'espot, com pot ser I'actitud adoptada pel protagonista en
el discurs, generen rebuig davant la campanya. La manera de reproduir el
dialeg és descrita com a arrogant i prepotent i aquesta animadversié pel
personatge es trasllada a una mala acceptacié de I'espot. Part de la mostra
analitzada no se sent identificada i considera que I'espot va dirigit a un altre
tipus de conductor més agressiu.

Pel que fa al vessant estilistic de I'anunci es troba a faltar un element que
generi impacte i, alhora, notorietat. Es considera un espot pla i monoton al qual
manca un estimul visual perqué no passi desapercebut. A més, el soroll
d’ambient de bar que acompanya de fons I'espot pot fer perdre I'atencio del fil
argumental.

En la part final de l'anunci, hi apareix el nombre de morts registrat a les
carreteres catalanes i es considera que és una representacio massa
despersonalitzada del que suposen els accidents de transit per a la societat. A
meés, l'aparicio de la xifra dificulta I'associacié causa-consequéncia de les
victimes mortals a la xarxa viaria i pot donar la sensacid d’espot inacabat.
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