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Resum

"[...], los mass-media antes referidos (prensa, cémics, radio), en su doble modo de
comunicacion, oral y escrita, tienen de comun un lenguaje especial en el que predominan
giros coloquiales y voces subestandar [...]. El coloquio cotidiano de los jovenes también
se reviste de estas caracteristicas. [...] Para hablar de las caracteristicas de sus lenguajes
[de los jovenes], hemos de reflexionar, pues, fundamentalmente sobre el consumo
cultural de los jovenes y sobre sus practicas de ocio”. (Rodriguez Gonzalez 2002b:23)

Els fenomens culturals i, sobretot, la cultura dels mitjans de comunicacié de masses, es
reflecteixen en el comportament lingUistic. Aixo és valid especialment per al comportament
linglistic dels joves, ja que els mitjans de comunicacié constitueixen el “multiplicador” per
exceléncia de la difusié de les expressions propies del llenguatge juvenil. No obstant, no es
pot afirmar que els mitjans de comunicacié adopten per norma general expressions del
llenguatge juvenil i que, d'aquesta manera, contribueixen essencialment a la seva difusi6
entre els joves i també a la seva adopcié en la llengua estandard. Es interessant de veure
en quins contextos les expressions del llenguatge juvenil apareixen en els mitjans de
comunicacié i si aquestes expressions es poden considerar realment com a propies del
llenguatge juvenil. En aquests aspectes se centra I'estudi “Jugendsprache in Barcelona” (“El
llenguatge juvenil a Barcelona”, Wieland 2008), que es presenta aqui de manera resumida
en catala. L'estudi examina la manera de parlar de diversos adolescents de Barcelona i la
contrasta amb la llengua dels programes de la televisié catalana preferits pels joves i de
textos periodistics que tenen com a destinatari un grup juvenil.
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1. Introduccio

Gracies a I'éxit de la normalitzacio linguistica, gran part dels adolescents catalans disposen
de competéncies en la llengua catalana que van des de basiques fins a molt bones. Aixo fa
que com a minim una part dels adolescents escullin també el catala com a llengua de
comunicacié intragrupal i intergrupal.’ Evidentment sovint es produeixen divergéncies i una
composicié una mica diferent del grup d’adolescents pot ser decisiva per a l'eleccié de
I'idioma. Aixi doncs, la qliestié que planteja I'estudi tampoc no és quan si els joves de
Barcelona escullen el catala com a llengua de la comunicacid intragrupal i quan ho fan, siné
com sén aquestes maneres de parlar dels joves, si és que es realitzen en catala!

Perd en primer lloc cal fer unes quantes observacions sobre les competéncies linglistiques
dels adolescents analitzats i I'Us que fan de la llengua.

! pel qué fa a la comunicacié dels adolescents, aixd passa molt més sovint en ciutats petites i zones
rurals de Catalunya que no pas a Barcelona i rodalies. Tot i aixi, tal com constata Brake (1980), per
exemple, els estils de parla juvenils normalment es generen a I'entorn urba. A Catalunya aix0 significa
una concentracié a l'area de Barcelona.

Per a fer I'estudi es van buscar a Barcelona informadors procedents de centres escolars de barris que
tinguessin un alt percentatge de catalanoparlants. Aixi doncs, dues de les tres escoles sén als barris de
Sarria-Sant Gervasi i Eixample. La tercera escola es troba al barri d’Horta-Guirnadd, que té un elevat
percentatge d’alumnes amb el castella com a llengua materna. Per terme mitja, la classe social amb una
representacié més forta entre els informadors era la classe mitjana.
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2. L’Gs que els adolescents fan de la llengua

No hi ha dubte que alla on la politica lingtistica aplicada fins ara a Catalunya ha tingut més
bons resultats és en el grup comprés entre la infancia i I'adolescéncia, ja que aquesta
poblaci6 més jove té un contacte diari amb el catala a l'escola i en els mitjans de
comunicacié i es mou amb més o menys destresa en I'Us de la llengua. L'analisi de les dades
estadistiques corresponents als informadors d’aquest estudi també mostra una situacié molt
positiva de la llengua catalana, tot i que cal tenir en compte que s'han seleccionat
precisament aquests joves pel seu elevat Us del catala. El 58,3% d’un total de 144
adolescents enquestats d’entre 13 i 19 anys d’edat declaren que parlen catala amb el pare i
la mare i el 18,7% parlen catala amb un dels pares i castella amb l'altre o barregen totes
dues llenglies. Quant a la comunicaci6 amb els germans, les dades obtingudes sdn
semblants. Quan se’ls ha preguntat sobre I'ls que fan de la llengua quan parlen amb els
amics, el 66,7% dels adolescents han declarat que prefereixen utilitzar o que utilitzen
gairebé exclusivament el catala. Pel qué fa a la seguretat linguistica dels joves, el catala,
amb un 49,3%, surt molt més mal parat del que es podria esperar tenint en compte 1'Us de
la llengua en I'ambit familiar i amb els amics. Tot i aixi, un 33,3% dels joves afirmen que es
poden expressar igual de bé en totes dues llenglies. Quant a l'eleccié de la llengua i a I'is
d’ambdues llenglies en la vida diaria, els informadors adolescents del corpus han adoptat
una actitud relativament pragmatica i no dogmatica. La majoria d’ells es consideren bilinglies
i se senten cOmodes en totes dues llenglies.

3. Llenguatge juvenil = Cultura juvenil

De manera general, la cultura juvenil i les “subcultures” juvenils que se I'hi associen soén
considerades les principals responsables del llenguatge juvenil:

"En un sentido amplio, las culturas juveniles se refieren a la manera en que las
experiencias sociales de los jovenes son expresadas colectivamente mediante la
construccion de estilos de vida distintivos, localizados fundamentalmente en el tiempo
libre, o en espacios intersticiales de la vida institucional. En un sentido mas restringido,
definen la aparicion de microsociedades juveniles, con grados significativos de autonomia
respecto de las instituciones adultas, que se dotan de espacios y tiempos especificos, y
que se configuran histéricamente en los paises occidentales tras la segunda guerra
mundial, coincidiendo con grandes procesos de cambio social en el terreno econémico,
educativo, laboral e ideoldgico.” (Feixa 1998:84)

El concepte de cultura juvenil pot semblar massa ampli per definir alguns aspectes de la
manera de viure dels adolescents. En aquest sentit caldria parlar, doncs, d’estils de vida o de
maneres de viure més o menys visibles dels adolescents. Ens referim, per exemple, a la
preferéncia per determinats programes televisius, determinades modes en el vestir i
determinades expressions lingliistiques, que poden ser caracteristics d’'un o de diversos
grups juvenils, perd que no necessariament han d’equiparar-se amb una “subcultura”.

Per aquest motiu, abans de parlar amb els informadors d’‘aquest treball (144 adolescents) i
d’enregistrar les converses, es va prendre nota dels seus estils de vida, especialment de la
manera en qué fan Us dels mitjans de comunicacié audiovisuals i digitals (cf. Wieland 2006 a
i b), mitjancant un qlestionari. A més a més de formular preguntes estadistiques referides a
I'edat, el lloc de residéncia, la llengua materna i el bilingliisme, es va intentar sobretot
determinar el comportament dels joves en el temps lliure. Els resultats van servir
principalment per escollir els temes de les converses posteriors, perd també per seleccionar
els mitjans de comunicacié electronics i audiovisuals caracteristics i preferits dels
adolescents, especialment els programes televisius, i poder contrastar, d'aquesta manera, el
“llenguatge juvenil” utilitzat en aquests programes amb el material auténtic procedent de les
converses.

A partir dels resultats de I'enquesta es pot representar el comportament en el temps lliure
dels adolescents enquestats per al corpus de la manera seglient:
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Grafic 1: activitats de lleure dels adolescents (2003) els dies feiners
(segons dades propies)
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Grafic 2: activitats de lleure dels adolescents (2003) els caps de setmana’
(Segons dades propies)
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Els grafics 1 i 2 mostren com prefereixen passar el temps lliure els adolescentes d’entre 12 i
18 anys d’edat? (els quals van anomenar les dues ocupacions més importants i que
practiquen més sovint). Si comparem els dies feiners i el cap de setmana, podem identificar
diferéncies logiques. El cap de setmana els joves tenen més temps lliure i, per tant, més

2 Tal com fa la definicié de les Nacions Unides (vegeu http://www.un.org), aquest estudi també estableix
el limit d’edat als 19 anys. Aquesta edat representa un moment de canvi en la vida de molts joves
catalans, ja que, en finalitzar l'escolaritzacié després del batxillerat, es produeixen transformacions
profundes (l'inici dels estudis universitaris o I'entrada en el mon laboral, el trasllat consegient i la
coneixenga de nous amics, etc.) que també poden tenir efecte sobre els costums lingUistics.
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temps i oportunitats que durant els dies feiners per trobar-se amb els amics, per anar de
botigues, a la discoteca o al cine.

Si comparem tots dos grafics , podem observar que les activitats de lleure preferides dels
adolescents sén utilitzar l'ordinador (dies feiners 50%, cap de setmana 16%), mirar la
televisio (dies feiners 37%, cap de setmana 18%), escoltar musica (dies feiners 41%, cap de
setmana 18,1%), fer esport (dies feiners 23,6%, cap de setmana 18%) i sortir amb els
amics (dies feiners 9,8%, cap de setmana 47,2%).

En general es poden establir dos eixos en el comportament dels adolescents en el temps
lliure: d’'una banda, les relacions entre ells i, de I'altra, el consum de musica i d'informacié a
casa. Aquestes dues linies principals - el comportament intergrupal dels adolescents i la
seva actitud envers els mitjans de comunicaci6 - son factors essencials de la manera de
viure dels joves i caracteritzen I'Us que fan de la llengua. Es per aix0 que constitueixen el
nucli d’aquest estudi.

Quan els adolescents parlen entre ells utilitzen el llenguatge juvenil, és a dir, alldo que en la
recerca linglistica en llengua alemanya (cf. Neuland 2003?, Augenstein 1998) s’‘anomena
manera de parlar dels joves. Amb aquest concepte es vol indicar que el llenguatge juvenil no
és tant una nova varietat, sind que més aviat son aspectes de la llengua especifics que
varien d'un grup de joves a un altre. Aix0 no obstant, sorprén que molts elements sovint
s’utilitzin de la mateixa manera en tots els grups, especialment a causa de I'amplia difusié
qgue en fan la radio i la televisid (cf. Baumann 2001:35). Aixi doncs, sense voler generalitzar,
pot ser absolutament valid el que formula Augenstein:

"[...] [alguns] elements estilistics subculturals es comercialitzen i es difonen a través dels
mitjans de comunicacié de tal manera que es pot parlar perfectament d’un llenguatge
Jjuvenil comi” (1998:34).

L'afirmaciéo d’Augenstein fa referéncia de nou al paper central que tenen els mitjans de
comunicacié a I'hora de generar i difondre el llenguatge juvenil.

4. Mitjans de comunicacio i llenguatge juvenil

La televisio és considerada el multiplicador, i també el generador, per exceleléncia del
llenguatge juvenil. Si més no, en molts programes televisius, no només els adrecgats als
joves, es para especial atencid a les maneres d’expressar-se propies de la cultura juvenil
amb els seus ostentosos codis expressius (Barruti 1990, Rodriguez Gonzalez 2002b). Pero,
en realitat, quina quantitat de llenguatge juvenil contenen els programes destinats als
adolescents i als joves adults de la televisié catalana com ara Una altra cosa i Plats bruts?

Aquesta qliestié ens porta a un altre aspecte, sovint objecte de controvérsia i de vegades
polémic, sobre la relacié entre la llengua catalana dels mitjans de comunicacio i la normativa
linglistica. Per als receptors, la llengua dels mitjans de comunicacié sempre és llengua
parlada, tant si apareix en una forma d’emissiéo relativament espontania (tertutlies
televisives, programes amb intervencid del public) com en una forma no espontania (séries,
llargmetratges, pel-licules de dibuixos animats, Telenoticies, etc.). Que el public tingui la
sensaciéo que la llengua és fidel a la realitat depén, entre d’altres factors, de la mesura
normativa utilitzada per mesurar la realitat linglistica. No poques vegades els receptors d’un
mitja de comunicacié tenen una reaccié negativa i de rebuig envers l'estandard linguistic
usat perqué els sembla ridicul, inadequat i artificial (cf. Sinner/Wieland i Reinke i
Reinke/Ostiguy). En aquests casos, sovint es detecta un conflicte entre I'estandard (escrit) i
la realitzacié oral, tal com es pot veure en el fragment seglent extret d'una conversa
mantinguda amb els responsables del Servei linglistic de la Televisié Catalunya: 3

AA: procurem tenir llengua viva/
col'loquial/

(..0,7) correcta/

evitem bastant els castellanismes amb amb
el guia del Super Tres-

(..0,6) i la fem tan juvenil com podem\

(.)

3 Entrevista amb el cap del Servei linglistic de Televisié Catalunya, A. Agulld, el 25 d’octubre de 2003.
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Aix0 no obstant, en els darrers anys es nota una tendéncia lleugerament diferent en les
produccions televisives per a adolescents i joves adults. Séries com Plats bruts — i ja abans la
serie Poble Nou (cf. Paloma i Sanllehi 1999:84), tot i que en un grau notablement inferior —
utilitzen un catala menys recolzat en la normativa i més en la llengua coleloquial a I'hora de
representar alguns personatges i, d’aquesta manera, assoleixen unes quotes d’audiéncia
elevades i bons resultats comercials. Tot i aixi, fins al moment no existeix cap estudi general
sobre la credibilitat i I'autenticitat linglistica en les séries o en els moderadors.

Continua sent problematica la falta d’una ‘base’ linglistica per a I'Us dels registres orals més
autentics en forma d’una normativa oral descriptiva del catala.

5. El corpus

Es van enregistrar i analitzar segons el principi de I'observacié participativa un total de 40
converses mantingudes per adolescents reunits en petits grups. Els grups estaven formats,
com a terme mitja, per tres joves que s’havien trobat voluntariament, que es coneixien de
feia temps i que, en general, passaven junts part del seu temps lliure. Per als joves, les
converses constituien una situacié comunicativa sense compromis, en la qual podien actuar
lliurement, sense haver de pensar que se’ls estava sotmetent a una evaluacié.

El material per al corpus de la comunicacié oral en els mitjans de comunicacié prové sobretot
de programes dels canals de televisié TV3 (Una altra cosa, Jetlag, El cor de la ciutat),
Canal33 (manga i séries de dibuixos animats, Super 3) i Flaix TV, enregistrats entre el 20 de
marg i el 10 d’abril de 2003. A més a més, es van incloure al corpus deu capitols de la série
Plats Bruts del 2001, ja que en la recollida de dades de les enquestes molts adolescents van
esmentar aquesta seérie.

6. Resum dels resultats

La manera de parlar dels adolescents representada en el corpus es troba en un camp de
tensions. Els pols d’aquest camp sén, d’'una banda, la llengua i la cultura catalanes i, de
I'altra, les formes d’expressid urbanes de la cultura juvenil i un entorn urba que esta més
fortament hispanitzat que qualsevol altra regié del pais. No és estrany, doncs, que, tot i que
el corpus present és relativament petit, s’hi pugui definir una tendéncia: utilitzen més
fendmens de contacte castellans en I'Gs diari de la llengua els adolescents que els programes
dels mitjans de comunicacié adregats a ells. *

En els programes televisius enregistrats es nota un intent d’aproximar-se als fenomens de la
cultura juvenil. Pero crida I'atencid I'abséncia d’alguns fenomens habituals en el llenguatge
juvenil, com per exemple I'Gs dels marcadors discursius “vale” o “bueno”. Aquests marcadors
apareixen molt poques vegades en la llengua dels mitjans de comunicacié o es fan servir
expressament com a recurs estilistic; en canvi, 1'Us dels marcadors és un dels trets més
caracteristics de la manera de parlar dels joves informadors. Els mitjans de comunicacié de
masses es troben en un conflicte pel qué fa a I'Gs dels marcadors pragmatics. Com que molts
autors y també la gramatica normativa consideren els lexemes com “bueno” no només
castellanismes, sind també - amb una connotacié negativa - errors que cal evitar, els
Serveis linglistics dels canals de televisié es veuen obligats a no utilitzar-los si volen estar a
I'altura del seu estatus de “garants de la llengua”(cf. Bassols et al. 1997).

L'Us dels castellanismes posa de manifest que els mitjans de comunicacié es distancien
inconscientment del llenguatge juvenil. Eviten determinats elements no perqué siguin propis
del llenguatge juvenil ja que en els programes seleccionats per a aquest treball la proximitat
al llenguatge dels joves representa un factor positiu i que contribueix a I’'éxit del programa,
sino perque difereixen de la norma linglistica. Perod la valoracié que els linglistes dels canals
consultats fan dels seus propis programes per a joves quant a la proximitat al llenguatge
juvenil s‘allunya, en alguns ambits, de la realitat. Aix0 passa sobretot quan els elements del
llenguatge juvenil coincideixen amb ‘auténtics’ o presumptes castellanismes. S’eviten
apel-lant a la puresa linguistica (cf. Salvanya 2003:28). Fins i tot en programes que es basen

* A diferéncia del que es tem en moltes llengiies, un cop analitzat el corpus, no es pot parlar d’una
preséncia poc natural d’anglicismes en el llenguatge juvenil catala. Més aviat hi ha un desequilibri entre
les dues parts del corpus: els mitjans de comunicacié de masses, com a forga linglistica innovadora,
utilitzen molts anglicismes i, en canvi, els adolescents es mostren més aviat reservats envers els nous
termes procedents de l'anglés.
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en una llengua espontania i no planificada, com Una altra cosa, apareixen relativament pocs
fenomens del llenguatge juvenil i també menys fendmens de contacte de llenglies dels que
sovint se suposen.

En els exemples esmentats es fa palés el conflicte entre la norma i la creacié individual de la
llengua i entre el castella i el catala. Per als joves, quan es comuniquen entre ells, aquest
conflicte és relativament poc important. Utilitzen de manera natural els elements que
divergeixen de la norma i no paren gaire atencid als manlleus castellans. La manera de
parlar dels joves informadors catalans es troba en un camp de tensions entre el desig
permanent de saltar-se les normes i la necessitat d’utilitzar aquestes normes per fer més
fluida la comunicacié. Tot i aixi, el bilingliisme constitueix un component interessant. El fet
que els joves se saltin les normes linglistiques manllevant elements castellants no impedeix
la comunicacio, encara que la presencia d’aquests elements en el catala sigui molt forta. La
intel-ligibilitat per a tots els participants bilinglies de la conversa, com ho sén els informadors
del corpus, queda garantida en tot moment. Aixi doncs, els adolescents tenen una llibertat
comunicativa que fa que, en I'ambit purament linglistic - i no en el politic o cultural -, el
camp de tensions esmentat representi per a ells una font d’ampliacié de les possibilitats
linglistiques.

L'Gs descurat que els adolescents fan de la llengua sovint encara es considera com a
“decadencia de la llengua” i, mesurant-hoen relaci6 a la norma, es valora de manera
negativa. Si ens referim sobretot a la norma per a la llengua escrita, és evident que se’'n
produiran divergéncies. I, a la inversa, els adolescents també s’allunyen inconscientment del
llenguatge juvenil dels mitjans de comunicacié de masses.

Perd, per aix0 mateix, els mitjans de comunicacié dels joves s’enfronten a unes tensions
reals i, en part, problematiques: tal com s’ha explicat, se senten compromesos tant amb el
public com amb la cura de la llengua. Ara més que mai se’ls planteja la tasca de trobar una
forma d’expressid linglistica que satisfaci diverses exigéncies: d’'una banda, ha d’obeir els
principis de la politica linglistica pero, de l'altra, ha de reflectir I'Us que fan de la llengua els
parlants adolescents. Aspectes essencials per a una subsisténcia ,normal’ del catala no sén
només la influéncia i l'efecte indiscutiblement important que tenen els mitjans de
comunicacié sobre els joves pel qué fa a la cura de la llengua en els ambits marcats per les
formes de parlar informals. Resulta igual d'important I'orientacié dels mitjans de comunicacié
a les transformacions linglistiques que es produeixen precisament en aquests ambits.
S’hauria de procurar trobar una norma per al llenguatge juvenil, sobretot oral i — en un
seglient pas - de la llengua general, que respecti la realitat lingtistica dels adolescents - i,
per tant, també dels adults que seran posteriorment - i que s’accepti com a font d’innovacio
i de creativitat lingUistiques.
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