Llengua i economia. Mercat d’intercanvis simbolics i consum de
productes linguistics en basc

per Benjamin Tejerina

Resum

L'objecte d'aquest article és I'analisi de les relacions entre llengua i economia en el cas del
basc, i els canvis que s'han produit en el seu valor de mercat a la llum del recent procés de
recuperacié. La idea que m'agradaria sostenir és que el basc s'ha desenvolupat en els Ultims
anys gracies a la intervencid publica i el suport social a la seva promocié en un mercat
linglistic dominat per dues grans llengies internacionals, el frances i I'espanyol, perd encara
no esta en condicions de poder prescindir ni del suport oficial ni de la mobilitzacié d'amplis
sectors de la societat.
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1. Introducci6

A I'hora d'abordar les relacions entre llengua i economia no deixo de sorprendre'm amb el
reduit nombre d'estudis i la manca d'investigacions sistematiques sobre la triada llengua,
identitat i mercat. Per qué es reflexiona tan poc sobre les relacions que mantenen? A parer
meu hi ha un ventall de raons. En primer lloc, perque les relacions entre llengua, identitat i
politica han dominat (monopolitzat, diria jo) ampliament la reflexi6 de cientifics i
investigadors; en segon lloc, perqué una vegada implantat un mercat lingiistic mitjancant la
imposicié d'una llengua legitima per I'Estat-nacié, aquest mercat es déna per descomptat, es
procedeix a I'oblit de la violéncia simbolica originaria i s’intervé a favor seu en virtut de la
necessitat dels intercanvis lingiistics o comunicatius; i, en tercer lloc, perqué les llengies
minoritaries es troben en tal grau de dependencia econdmica que ens impedeix pensar en la
majoria d'elles en termes de mercats linguistics que no necessitin de la intervencié publica
per al seu sosteniment.

No obstant aix0, en el cas del basc, cada vegada hi ha més indicis de la creixent autonomia
d'un mercat linglistic propi. Intentaré exposar els resultats d'aquesta primera aproximacio
presentant, en primer lloc, I'origen de la recuperacié recent del basc; en segon lloc, la
intervencio i la planificacio linguistica dels anys 80 i 90; i, en tercer lloc, el basc en el mercat,
en termes de practiques linguistiques en el mén de la produccio i del treball, i el mercat del
basc, és a dir, els productes de la industria linguistica i cultural.

2. Llengua, institucid i mercat d'intercanvis linguistics

La llengua com a institucié és un procés de contingut economic (d'estalvi i simplificacié de la
complexitat). Quan Berger i Luckmann expliguen els origens de la institucionalitzacio
remetent a I'habituaci6 a qué esta subjecta qualsevol activitat humana, ens recorden que
“tota acci6 repetida amb certa freqliéncia acaba generant una pauta que en permet la
reproducci6 amb un esfor¢c minim i que, per aquest mateix fet, és considerada com a tal
pauta per qui realitza I'accié” (Berger i Luckmann, 1988:82). Aquests processos d’habituaci6
retenen el seu caracter significatiu per a l'individu, pero amb un gran estalvi de despesa o
inversi6: “I'habitud comporta un benefici psicologicament important: la reduccié de les
multiples opcions possibles. Ni que en teoria pugui haver-hi cent maneres diferents de
fabricar una barqueta, I'habitud restringeix totes aquestes possibilitats a una manera Unica
de fer-ho. Aixo descarrega I'individu de la necessitat d’haver de prendre “tot de decisions”, i
li proporciona una sensacio psicologica d’alliberament que té el seu fonament en la manca de
direccionalitat de I'estructura instintiva de I’home. L’habitud confereix a I'activitat aquella
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orientacié i aquella especialitzacid de qué esta mancat I'’equipament biologic de I'nome, al
qual descarrega de l'acumulaci6 de tensions originada per unes pulsions sense
direccionalitat. |1 en proporcionar aixi un rerafons estable dins el qual I'activitat humana pot
“anar fent” amb un minim de presa de decisions en la majoria de les ocasions, allibera les
energies necessaries per a poder prendre aitals decisions en aquelles ocasions en qué no hi
ha més remei (...) Merces als significats que I'home atorga a la seva activitat, I’habitud fa que
no calgui estar re-definint constantment cada situacié” (Berger i Luckmann, 1988:82-83).

El llenguatge és fruit d'aguesta habituacio i s'institucionalitza quan apareix una tipificacio
reciproca d'accions (sentits) habitualitzades, i aquestes tipificacions reciproques d'accions es
construeixen en el curs d'una historia compartida. Aquesta dimensié és important en I'estudi
de la llengua, ja que I'extensio i distribucié d'aquestes tipificacions és molt variable en una
societat i, en el cas de les persones plurilinglies, pot conduir a preferéncies linglistiques en
funcié del coneixement, habilitat comunicativa o facilitat expressiva en un determinat codi
lingtistic.! En aixd consisteix la primera de les relacions entre llengua i economia.

Hi ha una segona accepcio de les relacions entre economia i llengua, que té més que veure
amb I'economia politica de la llengua, és a dir, amb els principis de regulacié del mercat
linglistic. A ella es remet Bourdieu quan afirma que la llengua oficial s'ha constituit vinculada
a I'Estat. | aixd tant en la seva genesi com en els seus usos socials. La llengua d'Estat es
convertira en la norma teorica amb qué es mesuren objectivament totes les practiques
linglistiques: “Es en el procés de constitucié de I'Estat quan es creen les condicions de la
creaci6 d'un mercat linguistic unificat i dominat per la llengua oficial: obligatoria en les
ocasions oficials i en els espais oficials (escola, administracions publiques, institucions
politiques, etc.), aquesta llengua d'Estat es converteix en la norma teorica amb quée es
mesuren objectivament totes les practiques lingiistiques. Se suposa que ningd no ignora la
llei linguistica, que té el seu cos de juristes, els gramatics, i els seus agents d'imposicio i de
control, els mestres d'ensenyament, investits del poder de sotmetre universalment a examen
i a la sanci6 juridica del titol escolar I'actuacio linguistica dels subjectes parlants” (Bourdieu,
1999:19-20).

Perqué una forma d'expressio entre altres (en el cas de les societats bilinglies una llengua)
s'imposi com I'tnica legitima, cal que el mercat linglistic s'unifiqui. Les institucions politiques
(la intervencio politica) generen la integracié dels individus en la mateixa comunitat
linglistica mitjancant la imposicié del reconeixement universal de la llengua dominant.

Es la intervencié politica (economia politica de la llengua) la que constitueix un mercat
linguistic unificat i, en el cas del plurilingliisme, una jerarquitzacio linglistica. La intervencio
politica contribueix “a la fabricacié de la llengua que els lingliistes accepten com una dada
natural, perdo no se li pot imputar tota la responsabilitat de la generalitzacié de I'GUs de la
llengua dominant, i de la produccid i circulacio culturals” (Bourdieu, 1999: 24).

El sistema escolar (militar en alguns casos) s'encarrega d'extendre el coneixement i de
garantir el reconeixement de la/es llengua/iUes legitima/es: “Com que el sistema escolar
disposa de la necessaria autoritat delegada per exercir universalment una accié d’inculcaci6
duradora en matéria de llenguatge, i tendeix a proporcionar la durada i la intensitat
d'aquesta accié al capital cultural heretat, els mecanismes socials de transmissié cultural
tendeixen a assegurar la reproduccio de la diferéncia estructural entre la distribuci6é, molt
desigual, del coneixement de la llengua legitima i la distribuci6 molt més uniforme del
reconeixement d'aquesta llengua, fet que constitueix un dels factors determinants de la
dinamica del camp linguistic i, per aix0 mateix, dels canvis de la llengua” (Bourdieu, 1999:
36).

1 Aixi es podra observar en els apartats tres i cinc.
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No tinc res a objectar a les afirmacions de Bourdieu, tret que la seva visié no exhaureix les
possibilitats d'estudi dels canvis linguistics. Ell se centra en les relacions de dominacié entre
llenglies (oficial-no oficial, dominant-no dominant), pero a mi m'interessa, en aquest
moment, assenyalar que les llengiies dominades tenen la seva dinamica propia, fins i tot des
d'un lloc o espai de subordinaci6. Es aquesta la tercera accepcié de les relacions entre
economia i llengua, que té a veure amb la politica economica dels intercanvis linguistics, és a
dir, amb les practiques dels actors que intervenen en el mercat dels intercanvis linguistics.
En ocasions, és la presa de consciéncia de la situacié de subordinacié en la qual es troba una
llengua la que impulsa el desencadenament dels processos de reversid i canvi linguistic.
Vegerzn amb una mica de deteniment com han funcionat tots aquests elements en el cas del
basc.

3. Origen de la recuperacio recent del basc

En un altre lloc he mantingut la hipotesi que és la presa de consciéncia traumatica de la
perdua de la llengua com a mitja de comunicacié (en ple periode de postguerra, anys 50) la
que dona origen a una sobrevaloracio de la llengua com a simbol d'identitat col-lectiva, cosa
que empeny moltes persones a aprendre basc i altres a utilitzar-lo més, a pesar de les
limitacions politiques imposades al seu aprenentatge i Us (Tejerina, 1992).

Aquest procés de recuperacio és alié a I'economic i es produeix en un context d'abséncia d'un
autentic mercat linguistic, ja que I'escenari public esta dominat per la promocié de la llengua
oficial i la negaci6 de les altres llengiies no oficials. En realitat es produeix en un context de
pendries i caréncies economiques de tot tipus per al seu ensenyament i extensio. No obstant
aix0, durant la decada dels 60 i, sobretot, els 70 es produeix una recuperacio linguistica que
podem observar en tres factors: a) la creacidé de les ikastoles (escoles en llengua basca), b)
I'ensenyament d’adults (procés d'alfabetitzacié d’adults), i c) les publicacions de llibres
(producci6 cultural).

Al Pais Basc, el basc havia anat perdent importancia com a mitja de comunicacié (funcio
comunicativa®) des de feia bastants decennis i havia retrocedit territorialment enfront de
I'avancg d'altres llengues, havia disminuit el percentatge de bascoparlants sobre el total de la
poblacié, havia desaparegut o se n’havia perdut I'Gs en determinats espais socials, etc. Els
trets d'aquella situacié social de la llengua ens permeten plantejar una hipotesi: la llengua
basca ha experimentat un descens de la seva funcié comunicativa. Durant el regim de Franco
(1939-1975) la llengua es veu sotmesa a una repressio i a una sobrepressié politica que
accentua el descens de la seva funcié comunicativa. Aquesta sobrepressié politica fa que els
individus prenguin consciéncia de la pérdua de la llengua. Si la pérdua de la llengua és
viscuda traumaticament, es produira un increment de I'autoconsciéncia de la pérdua de la
funcié comunicativa de la llengua. Per una banda, el creixement de la autoconsciéncia
d'aquesta pérdua produira un creixement de la funcié participativa (adhesié afectiva a la
llengua com a simbol de pertinenca al grup) a través dels mecanismes socials que
constitueixen l'estructura de plausibilitat del grup: familia, amics, mén associatiu, etc., de
manera que es reforca el paper simbolic de la llengua com a element important de la
identitat col-lectiva del grup. Per l'altra, la funci6 comunicativa de la llengua decreixera
menys com a consequéncia de l'influx de la funcié participativa. La funcié participativa
actuara en un doble sentit: I'autoconsciéncia de la péerdua de la llengua (possiblement)
moura els individus que coneixen la llengua a una major utilitzacié i proporcionara major
motivacié perquée aquells que la desconeixen Il'aprenguin. També pot donar-se el cas,
sobretot entre aquells individus que no viuen com a problematica la péerdua de la llengua,
que n’abandonin progressivament la utilitzacié perqué no siguin conscients del procés de
pérdua o perque, encara que en siguin conscients, no viuen conflictivament I'abandd, o bé
pergué troben motivacions de tipus personal o condicions socials que promouen la utilitzacié
de I'altra llengua i la rendncia a I'Us de la propia.

2 Per a una analisi de la influéncia dels diversos factors socials en I'evoluci6 del basc al llarg de la
historia, vegeu Euskaltzaindia (1977) i Tejerina (1992).

3 La distincié entre funcié comunicativa i funcio participativa dels simbols esta presa de Guy Rocher.
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Les manifestacions socials més importants de la presa de consciéncia de la pérdua de la
funcié comunicativa de la llengua i de la necessitat de la seva recuperacio, que es produeixen
durant el franquisme, son les tres segients: la creaci6 d’ikastoles, el moviment
d'alfabetitzacio6 i euskaldunitzacié d'adults, i I'increment en el nombre de les publicacions en
llengua basca. Altres manifestacions importants sén la unificacié linguistica del basc i la
dinamitzacié d'institucions cientifiques i culturals que havien entrat en una perllongada
letargia després de la Guerra Civil (1936-1939). Centrem-nos en les primeres.

La manifestaci6 més important i de major transcendéncia simbolica de la recuperacio
linglistica és el sorgiment de la ikastola com a institucié escolar encarregada de I'educaci6 i
la socialitzacié de les noves generacions en basc. La llengua basca havia romas al marge del
sistema educatiu i, en ocasions, el sistema educatiu s'havia convertit en un poderés
instrument de repressio de la seva utilitzacio, tant en I'esfera escolar com en I'esfera social.
No obstant aixo, la introduccié del basc a I'escola havia rebut un cert impuls des dels primers
anys del segle XX. La primera escola bilingie de la qual tenim noticies data de 1903, pero
sera a partir de 1957 quan es crea la primera ikastola de la postguerra i déna aixi
comengament a un moviment cultural de caracter popular que tindra com a objectiu prioritari
la fundacié d’ikastoles per a I'ensenyament en basc al marge dels centres publics i privats.*

Entre els anys 1960 i 1975 es crearan 160 ikastoles, essent el periode dels anys compresos
entre 1969 i 1972 el més dinamic en aquest sentit. Més enlla del nombre d’ikastoles que
apareixen al llarg de la geografia del Pais Basc, amb una gran incidencia en les provincies de
Guipuscoa i Biscaia, el fet de la seva propia existéncia adquireix una triple significacié social:
a) com a referent simbolic d'una cultura que travessa un moment de crisi d'identitat, b) com
a codificacié cultural de la identitat col-lectiva, i ¢) com a reducte mitic de la identitat basca
en una situaci6 de repressio.

El basc s'havia mantingut com a practica linglistica quotidiana en I'ambit de la familia, de
certs nuclis de poblacio i d'alguns centres de caracter eclesiastic. A I'empara d'aquestes dues
institucions socials, familia i Església, i al marge del sistema escolar i de la vida politica
oficial, el basc transmetia una determinada codificacié de la cultura i identitat basca, és a dir,
la cultura euskaldun (en llengua basca) i la identitat col-lectiva que enfonsava les seves
arrels en aquesta cultura. Aixo no vol dir que el basc no tingués una gran significacio, com a
mitja de codificacio cultural, en I'ambit de les relacions socials i en I'ordre politic.

Durant el franquisme, la repressié que s'exerceix sobre el basc a I'escola, el qliestionament
de la cultura bascoparlant que suposa el pragmatisme de la burgesia, el procés d'alteracio
estructural que produeix la industrialitzacié, la urbanitzacié i I'arribada d'immigrants, i la
major pressio cultural, administrativa i politica de I'Estat tenen com a conseqiéncia més
immediata la pérdua del referent cultural bascoparlant i “aixi mateix, la cultura rural,
progressivament dominada i considerada com a retrograda o residu ancestral, sofrira la
corresponent crisi d'identitat”.

La crisi de la identitat col-lectiva és el resultat dels processos de canvi i transformacié que es
produeixen en l'estructura social de la societat basca durant les decades dels anys 50 i 60.
La crisi d'aquesta identitat és la crisi de la societat mateixa, pero, sobretot, de la definicio
social d'aquesta identitat cultural com a identitat cultural bascoparlant, que es remetia a
I'estructura social de la societat tradicional, de la societat rural, on encara podia trobar-se la
persistéencia de I'equivalencia entre identitat cultural i cultura bascoparlant. Aquesta
identificacié entre societat, poblacié i territori bascoparlant es trenca sota l'impacte de la
immigracio: “La immigracio, que ja va ser fixada com a invasio disruptora en el nacionalisme
originari, sera, al compas del desenvolupament industrial, una auténtica alteracio fisica de la
poblacié potencialment bascoparlant. En els anys seixanta les arees bascoparlants de
GuipUscoa i Biscaia contemplaven com els seus nuclis urbanoindustrials presentaven
creixents percentatges d'immigracio, procedents d'ambits aliens a la cultura bascoparlant, al
mateix temps que es produien fortes mobilitzacions interiors, que semblaven alterar sense
precedents una equacié basica en la identitat basca: la de poblacié bascoparlant i territori
bascoparlant” (Arpal et alii, 1982:44).

4 Per a un estudi del paper de les ikastoles en aquesta época, vegeu Arpal, J.; Asla, B. i P. Davila
(1982).
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Sera en aquest context de crisi de la identitat basca, una vegada esdevingui crisi
autoconscient, quan, paradoxalment, es plantegi la necessitat de la recuperacié cultural i
linglistica. La ikastola, com a institucié que pretén la regeneraci6 de la llengua i de la cultura
basques, es convertira en el referent simbolic i practic de realitzacié de la cultura basca. La
pressié politica que s'exerceix sobre la llengua i qualsevol de les seves manifestacions,
contribueix perqué el fenomen no quedi reduit a I'ambit d’alld educatiu i linglistic siné que,
molt al contrari, adquireixi una dimensié politica i ideologica que transcendeix els limits del
sistema educatiu en una situaci6 de normalitat. Entre 1960 i 1975 el nombre d’ikastoles
havia passat de 3 a 160, i el nombre d'alumnes havia passat de 596 en el curs 1964-65 a
26.936 en el curs 1974-75.

A la fi dels anys 70 les ikastoles havien assolit una gran significacié en la codificacié cultural
de la identitat col-lectiva, entroncant amb la nova definicié del nacionalisme basc i amb
amplis sectors del nacionalisme tradicional, i convertint-se en el "reducte mitic de la identitat
basca": “En tant la ikastola naixia dels bascoparlants, amb els seus propis mitjans, amb
possibles legitimacions de les institucions eclesiastiques, tant en la seva titularitat com en el
professorat o en les instal-lacions, es presentava com la resposta -el reducte mitic- de la
identitat basca enfront de la imposicié estranya o de la deterioracié de les mateixes normes”
(Arpal et alii, 1982:51).

Al costat de I'impuls de les ikastoles, dirigit a I'escolaritzacié en basc dels més joves, apareix
la necessitat d'alfabetitzar aquells que, coneixent la llengua basca, no poden escriure-hi ni
llegir-hi -la majoria d'aquesta poblacié, si tenim en compte que el basc s’ha mantingut,
historicament, al marge del sistema escolar-, i ampliar el seu coneixement a tots aquells que
la desconeixen.

Aquesta iniciativa neix el 1966 sota el patrocini de la Reial Académia de la Llengua Basca-
Euskaltzaindia. Aquesta promocio del basc de continguts linglistics i culturals, no obstant
aix0, adquireix rapidament una gran significacié politica que s'anira desenvolupant enmig de
les convulsions socials i politiques d'aquest periode. Falten dades directes que ens permetin
avaluar objectivament I'esforg realitzat des de la segona meitat de la década dels 60, perd no
queda dubte de la seva incidencia en la realitat social basca, fins al punt que va arribar a
marcar una generacid, un moment important de maxima demanda de la funcié participativa i
de la funcié comunicativa de la llengua, que va convertir en impossible qualsevol intent de
satisfer el desig exprés d'aprendre basc.®

El tercer indicador del renaixement cultural és el creixement de la producci6 bibliografica en
basc: de 25 llibres publicats I'any 1960 es va passar a 154 el 1975, fet que suposa un
increment del 616% en 15 anys. A partir de la década dels anys 90, la publicacié de llibres
en basc es mou al voltant de 1.200 exemplars anuals.

4. La intervencio i la planificacié dels anys 80 i 90

De forma sintetica, un balang dels canvis linguistics experimentats pel basc en la Comunitat
Autonoma Basca presentaria les caracteristiques que es mostren a continuacié. En bona part
soén el resultat de la intervencié publica i de la planificacié lingiistica.® El coneixement de la
llengua s'ha estes en les dues ultimes décades. Un de cada tres bascoparlants ha adquirit el
basc en aquest periode. El seu coneixement avanca en totes les comarques dels tres
Territoris Historics (Alaba, Biscaia i Guipuscoa): el percentatge de bascoparlants s'ha
incrementat en 10 punts percentuals. El pes més gran d’aquests nous bascoparlants és al
Territori d’Alaba.

Els canvis d'una generacié a la segient també sén notables. Mentre que el percentatge de
bascoparlants es redueix en les edats més avancades, es manté estable en les edats
intermeédies i es recupera intensament entre els més joves.

5 Per a una avaluacié de la seva importancia pot consultar-se I'obra de Torrealday (1977: 470-471).
8 Si el lector desitja trobar un major desenvolupament d'aquestes dades pot consultar Tejerina (2000).
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La disminuci6é del percentatge de bascoparlants existent en la Comunitat Autonoma del Pais
Basc es va produir en les décades centrals del segle XX com a resultat de la pressié social i
politica exercida sobre la llengua basca en el marc d'un régim politic no democratic, de
I'abandé voluntari o forcat d'alguns bascoparlants, fruit de la pressié exercida en el sistema
educatiu i cultural (un aspecte important en aquest procés de desafecte pel basc va ser
I'abséncia o el baix prestigi social de la llengua enfront d'altres alternatives), les migracions
internes de zones rurals a urbanes i cap a l'exterior, i l'increment demografic que va
possibilitar la incorporacié a la Comunitat Autonoma del Pais Basc de fluxos significatius de
poblacié durant les decades dels anys 50 i 60, que van impulsar el desenvolupament
industrial i economic basc.

En els dltims anys s'ha mantingut la transmissié del basc de pares a fills, encara que hi ha
grans diferencies territorials, ja que la majoria dels que el tenen com a llengua materna
viuen a GuiplUscoa, mentre que a Alaba no arriben al 3%. La reproduccié familiar de la
llengua és més alta com més gran és el context bascoparlant en qué es viu. Les pérdues de
parlants es mantenen per sota I’1%, mentre les incorporacions de neobascoparlants no han
deixat de créixer.

L'important increment de persones bilinglies no seria possible sense la contribucié de I'escola
a l'ensenyament del basc a les noves generacions. El percentatge de bascoparlants és
significativament major en la nova generacié que en la dels d’edat més avancada. Com a
resultat de la seva incorporacio al sistema obligatori d'ensenyament, sis de cada deu menors
de 10 anys son bilingles.

El canvi linglistic que esta protagonitzant la nova generacié dels menors de 20 anys es deu a
la transmissié de la llengua en el si de les families bascoparlants pero, sobretot, a la
contribucié del sistema educatiu en la producci6 de nous parlants. El sistema informal
d'ensenyament i les ikastoles van frenar la perdua de la llengua entre els adults, mentre que,
entre els més joves, la generalitzacié dels models linguistics en I'etapa obligatoria
d'ensenyament és responsable de I'existencia d'un de cada tres bascoparlants. La
importancia de les practiques linguistiques d'aquests neobascdfons’ és de la major
significaci6 per al futur del basc, tant perqué en el futur hauran de decidir si el transmeten o
no com a llengua materna als seus descendents, com per la seva rellevancia perque I'Gs del
basc assoleixi cotes més altes. La significacié d'aquest grup de bascoparlants és realment
elevada en el cas dels territoris d’Alaba i Biscaia, mentre que quantitativament i
qualitativament es redueix en el cas de Guipuscoa.

La progressiva incorporacio del basc al sistema educatiu en general i a la Universitat del Pais
Basc ha contribuit a la seva preséncia en els nivells més alts de I'elaboracié cientifica i
cultural. L'ambit de I'ensenyament a adults ha experimentat un important impuls com a
resultat de la col-laboracié entre el moviment de recuperacié linglistica, les organitzacions
privades i I'Administraci6 publica.

” Definicions utilitzades: euskaldun o bascoparlant és aquella persona que entén i parla bé el basc,
estigui o no alfabetitzada. Erdeldun o castellanoparlant és aquella persona que no entén ni parla basc.
També s’han utilitzat les segiients categories: bascofon, persona que té el basc com a llengua materna i
que I'entén i el parla bé; bilingtie d'origen, persona amb el basc i el castella com a llengiies maternes;
parcialment castellanitzat, persona que ha tingut el basc o bé el castella i el basc com a llengua materna
i que parla el basc amb dificultat o que, no parlant-lo, I’entén o el llegeix bé; totalment castellanitzat,
persona que ha tingut el basc o bé el castella i el basc com a llengua materna i que parla el basc amb
dificultat o que, no parlant-lo, ni I'entén ni el llegeix bé; neobascofon, parlant amb el castella o una altra
llengua materna distinta del basc i que I'entén i el parla bé; neobascofons parcials, llengua primera
distinta del basc i que el parla amb dificultat o que, no parlant-lo, I’entén o el llegeix bé; castellanofon,
aquella persona amb el castella o una altra llengua materna distinta del basc i que no el parla gens i no
I’entén ni el llegeix bé.
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El sistema educatiu és l'ambit estratégic central sobre el qual descansa la possibilitat
d'extensid del basc per a les proximes generacions. El creixement constant dels models
d'ensenyament bilingtie (B) i bascoparlant (D), i la reduccié del model d'ensenyament en
castella (A) pot interpretar-se com una aposta ferma dels pares per les possibilitats de la
llengua basca, pel desig d'una situacié linglistica normalitzada i, en molts casos, per un
calcul pragmatic sobre el seu valor de canvi en el mercat laboral. No sembla que les raons
instrumentals, afectives o politiques hagin de suposar un canvi immediat en la substituci6
progressiva del model castella (A) pel bascoparlant (D), més aviat existeixen nombrosos
indicadors per poder afirmar el contrari. Si observem I'evolucié d'aquests models linguistics
en les dues ultimes déecades, podem mantenir que la pressié del bilinglisme es desplacara
paulatinament des de I'educacié infantil i primaria a la secundaria obligatoria i a la
universitat, almenys en l'ensenyament public. El sector privat de I'ensenyament s'ha
mostrat, fins al moment, una mica menys permeable que el public davant I'euskaldunitzacio.

Els col-lectius dels neobascofons i els neobascofons parcials representen el futur de la
llengua i la possibilitat certa de la seva recuperacié intensiva. De la resposta d’aquests
parlants als estimuls socials i politics davant el basc dependra la progressié immediata i la
transmissié a les generacions futures, si donem per descomptat que els bascoparlants i els
bilingles d'origen mantindran la seva fidelitat linguistica al basc.

Els ambits de la intimitat sén els llocs en els quals els bascoparlants fan un Us més frequent
de la primera llengua. A mesura que sortim de la familia i el grup d'amistats, la intensitat en
la seva utilitzacié es va reduint paulatinament. Els espais més institucionalitzats i formals sén
els que generen majors resisténcies a I'Us del basc.

Tant si ens aproximem a la utilitzacié del basc mitjangant informacié censal com si ho fem
mitjancant enquestes, les practiques linglistiques dels bascoparlants varien en funcié de
quatre variables: I'edat, I'habilitat i facilitat linguistiques en I'Gs de la llengua basca, la
densitat de bascoparlants en la familia i la densitat demolinglistica de bascoparlants en el
lloc de residencia. Els joves parlen menys en basc que els adults i gent gran, tendeixen a
utilitzar-lo menys a mesura que posseeixen menys facilitat que per expressar-se en altres
llenglies -menor habilitat equival a menor Us-, es parla poc basc en aquelles families on
menys del 80% el coneixen i, finalment, existeix menys comunicacié en llengua basca entre
bascoparlants que resideixen en arees geografiques on menys de la meitat de la poblaci6 és
bilingue.

Les caracteristiques del procés de recuperacio de la llengua i les condicions estructurals del
punt de partida soén els limits socials amb els quals ensopeguen les politiques linguistiques
encaminades a la consecucié d'una societat bilingtie. Els més joves —neobascofons en gran
mesura — l'utilitzen menys que els adults perque també sén bilingles, perd amb un grau més
alt de competéencia en castella. L'habilitat diferencial per comunicar-se en castella els duu a
una economia linglistica que els allunya més i més del basc en abséncia d'altres incentius
personals o col-lectius. Molts dels neobascofons no troben amb qui parlar-lo a casa, ja que la
majoria dels seus familiars son exclusivament o majoritariament castellanoparlants i, quan
aixo no s’esdevé, el costum i els habits linglistics fan la resta. A més, la gran majoria dels
neobascofons viu en arees geografiques de clar predomini del castella, per la qual cosa
resulta complicat mantenir, o simplement trobar un ambient social bascoparlant. En
qualsevol cas, competir amb la presencia ambiental del castella, quan préviament s'han
interioritzat les reduides fronteres linguistiques dintre de les quals es mou el basc en bona
part de la Comunitat Autonoma del Pais Basc, resulta dificil i complicat.

A pesar d'aquestes dificultats objectives i subjectives, el futur de la llengua sembla
prometedor. Per primera vegada en moltes décades, I'esdevenir de la llengua depén de les
intencions i temptacions de la comunitat bascoparlant i, de manera creixent, del col-lectiu
dels neobascofons, ambit estrategic i privilegiat del canvi linglistic mereixedor d'una
profunda investigacio cientifica en el futur.

Noves SL. Revista de Sociolinguistica 7
http://www.gencat.cat/llengua/noves
Hivern 2005



Llengua i economia. Mercat d’intercanvis simbolics i consum de productes linguistics en basc, per
Benjamin Tejerina

5. Mercat, valor, produccié i consum linguistics

En els dos apartats anteriors hem vist algunes de les conseqiieéncies dels tres aspectes que
hem assenyalat de les relacions entre economia i llengua: la llengua com a institucié que
genera habits, tipificacions i objectivacions linglistiques entre els parlants, I'economia
politica del mercat linglistic estructuralment vinculat al poder economic i politic, i la politica
economica dels agents que promouen determinat tipus de practiques i intercanvis lingiistics
entre els actors socials. A continuacié analitzarem les relacions entre valor, mercat i llengua
0, per ser més exactes, el valor de la llengua en el mercat.

La intervencié publica mitjancant la planificacié dels processos linguistics ha suposat una
extensid significativa del coneixement i Us del basc, aixi com un canvi en les valoracions
socials sobre aquesta llengua. Atés que el valor economic d'una llengua (la llengua com a
recurs econdomic) es produeix pel seu posicionament en el mercat,® tractaré d'aprofundir en
aquestes relacions.

Un dels autors que millor ha sabut retratar el mén de les valoracions dels objectes en la
societat de consum és Jean Baudrillard. Per a ell els objectes de consum poden tenir:

a) un valor d'Us

b) un valor de canvi

¢) un valor simbolic

d) un valor de signe — prestigi social

Una cosa és I'Gs i altra, molt distinta, el valor d'Us. Mentre I'is remet a la manipulacio dels
objectes, de les coses, de la llengua i, per tant, en aquest sentit totes les llengiies sén
similars, el valor d'Us depen d'altres factors com la utilitat comunicativa, la seva facilitat, la
seva escassedat o raresa, la seva bellesa, etc. Valors que poden variar d'un context social a
un altre, d'un grup a un altre, d'un moment historic a un altre. Amb caracter general, podem
afirmar que a major Us d'una llengua es correspon un increment en la possibilitat de trobar
un valor g'l:ls més elevat, aixi com una valoraci6 més positiva del seu coneixement i
utilitzacio.

Al costat de I'Gs i el seu valor d'Us, una llengua o varietat linglistica adopta un valor de canvi
o d'intercanvi. Aquestes valoracions es basen, en part, en les valoracions d'Us i, en part
també, en elements pragmatics, instrumentals i utilitaris de caracter extralinglistic, que
mouen les persones a aprendre o utilitzar una llengua per arribar a altres fins (gaudi,
cultura, ocupacio, etc.). El valor simbolic d'una llengua remet al que hem anomenat la funcio
participativa de la llengua. Suposa una projeccié subjectiva de caracter afectiu per la qual
atribuim a la llengua un valor com a_simbol de pertinenca, d'identitat, com s’esdevé en
nombroses ocasions amb la llengua materna o la llengua dels ancestres. Aquestes
valoracions son relativament independents, en principi, del valor d'Us i del valor de canvi. En
ocasions, també es pot atribuir un alt valor simbolic a una llengua que s'ha perdut o que no
es parla, pero a la qual se situa en una posicié especial, pel seu valor simbolic.

& Encara que es necessita una major reflexié sobre el que ha succeit en termes historics i geografics, el
valor d'una llengua es correspon, per als seus parlants, amb el seu posicionament en el mercat
linglistic. Aquesta afirmacié no significa que aquest posicionament sigui I'Gnic o exclusiu element de
valoracio, pero si que és el fonamental. Atés que aquest posicionament s’assoleix mitjancant una
complexa xarxa de practiques i valoracions, és necessari descompondre’l. En un altre lloc ja m'he ocupat
d'aquestes relacions (Tejerina, 1992: 55-60), perd en aquest moment només m'interessa aprofundir en
el concepte de “valor”.

® També aqui ens trobem amb limitacions. Compareu, per exemple, la relacié entre Us i valor d'as del
xinés estandard (mandari) amb les relacions corresponents al francés o a I'anglés (més Us no significa
necessariament major valor d'ds). En aquest mateix exemple pot veure's clarament I'existéncia d'un
mercat linguistic en el qual els valors d'una llengua remeten als valors d'altres llengiies amb les quals es
relaciona, competeix o es troba en conflicte.
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El valor de signe, finalment, remet a les valoracions que es fan en termes de prestigi social.
Com afirma Bourdieu, “els usos socials de la llengua deuen el seu valor propiament social al
fet que tals usos tendeixen a organitzar-se en sistemes de diferéncies que reprodueixen en
I'ordre simbolic de les separacions diferencials el sistema de les diferencies socials. Parlar és
apropiar-se d'un o altre dels estils expressius ja constituits en i per I'Us, i objectivament
caracteritzats per la seva posicié en una jerarquia d'estils que expressa la jerarquia dels
corresponents grups. Aquests estils, sistemes de diferéncies classificats i classificants,
jerarquitzats i jerarquitzants, marquen aquells que se’ls apropien i I'estilistica espontania,
proveida d'un sentit practic de les equivalencies entre ambddés ordres de diferencies,
expressa classes socials a través de les classes d'indexs estilistics” (Bourdieu, 1999: 28).

El terme prestigi social remet a dos aspectes que en la realitat estan molt relacionats: la
consideracié cap a la llengua d'un grup que funciona com a grup de referéncia i el
reconeixement del poder social d'aquest grup. Poder social que pot variar tant en termes
historics com en distints contextos socials en un mateix periode historic. En tal sentit sembla
manifestar-se Fishman quan, parlant del prestigi, sosté que “no es tracta del prestigi
miticament invariable d'una llengua o varietat lingiistica, sind6 més aviat de la destinaci6 o la
sort altament variables dels seus parlants. Els triomfs de I'anglés, espanyol o portugués en el
Nou Mén sén un triomf de la seva poténcia fisica, del control economic i del poder ideologic.
Cap d'aquests factors és per ell mateix linglistic, perd les llenglies que resulten estar
associades amb tals forces i desenvolupaments poderosos poden suposar una serie
d'avantatges als seus parlants, molt majors que les d’aquells que no parlen aquestes
llengties” (Fishman, 1982: 162).

En les nostres societats el valor de canvi condiciona tant el valor d'Us com el valor de signe, i
el valor de canvi es determina en el mercat dels intercanvis economics, del qual els
intercanvis linguistics i culturals formen part. Amb aix0 no vull afirmar que el valor de canvi
elimini les altres fonts de valoracid, ni de bon tros. El que intento veure és fins a quin punt la
llengua guarda autonomia respecte de les determinacions, en aquest cas economiques. Es a
dir, fins a quin punt el camp economic, la llengua com a valor econdomic, és un camp
privilegiat per observar els processos dinamics de canvi linguistic a llarg termini.

No sé si es pot arribar a afirmar que el poder d'una llengua com a recurs economic depen del
poder i influeéncia economics de la comunitat dels seus parlants, pero el que és cert és que el
valor economic d'una llengua ho determina el mercat dels intercanvis linglistics. Aquest
mercat no és lliure -mai no ho ha estat-, és un mercat intervingut.

El mercat es compon d'intercanvis linglistics en els quals trobem valors d'ds, valors de
canvi, valors de signe i valors simbolics, que sén els Unics que escapen al calcul del mercat.

Una manera d'avaluar la posicié d'una llengua en el mercat és considerar el nombre i
caracteristiques dels intercanvis linguistics i, per tant, la llengua com a recurs, davant dels
intercanvis linglistics que es produeixen en altres llengliies en el cas de les realitats
plurilingues.

Almenys se m'ocorren dos ambits en els quals és possible i important mesurar-ne la
preséncia: a) les practiques linglistiques en el moment de la produccié; b) els productes de
la indUstria linglisticocultural i les practiques linguistiques relacionades amb el seu consum.
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6. Intervencié i mercat del basc'®

a) Les practiques linguistiques en el moment de la produccio

En relacié amb la situacié de I'is del basc ens centrarem en tres ambits: I'esfera familiar, la
comunitat més proxima i els ambits formals.*!

La frequéncia d’utilitzacié en la intimitat familiar es mou entre el 48% dels que declaren que
I'usen sempre o gairebé sempre a casa i el 74% que ho fan per dirigir-se als fills. Les altres
situacions per les quals s'ha interrogat als entrevistats presenten els seglients percentatges:
48% l'usen per parlar amb els seus avis, el 51% amb la seva parella, el 53% amb el seu
pare, el 56% amb la seva mare i el 59% amb els seus germans. Tres de cada deu
entrevistats manifesta comunicar-se amb els familiars preferentment en castella.

La utilitzacié del basc en I'ambit laboral, d'amistat i comunitari proper segueix les mateixes
pautes que en el cas de la familia, encara que mostra una preséncia més reduida. Els
bascoparlants parlen sempre o gairebé sempre en basc amb els amics en el 50% de les
situacions, el 45% amb els companys, el 46% amb els superiors, el 48% amb els
comerciants i el 78% en el mercat.

Quant als espais i situacions quotidianes més freqients com anar al banc, al metge o a
I'Ajuntament, els bascoparlants també fan un Us majoritari del basc, amb excepcié de les
converses amb & metge. Tres de cada quatre bascoparlants es comuniquen en basc amb el
sacerdot, un de cada dos quan van al banc o caixa d'estalvis, el 59% a I'Ajuntament, el 85%
amb els professors dels seus fills i només un de cada tres quan acudeixen a un centre de
salut.

La diversitat interna dels bascoparlants quant al seu domini lingiistic té una gran influéncia
en la major o menor utilitzacié del basc o del castella. Els bilingiies amb major facilitat per al
basc parlen majoritariament en aquesta llengua: nou de cada deu vegades amb amics, vuit
amb els comerciants, més de nou en el mercat, i una mica menys, set de cada deu trobades,
en el treball i amb els superiors.

Quan preguntem als bilingties equilibrats sobre els seus habits lingiistics, declaren parlar
una mica menys en basc: 50% amb els amics, 46% amb els comerciants, 45% en el treball,
48% amb els seus superiors i el 81% en el mercat. En tots els casos fan Us del basc amb
major freqiéncia que del castella. Aquesta tendéncia s'inverteix en les situacions on
participen els bilingiies amb predomini del castella. Només en el mercat segueixen fent-ne
un Us majoritari, 60%o, i parlen en castella amb els amics en el 57% dels casos, 63% amb els
comerciants, 52% en el treball i 59% amb els seus superiors.

La densitat d’euskalduns té un paper molt important en la utilitzacié de la llengua. Si en les
zones on hi ha més d'un 80% de bascoparlants, la llengua parlada és -segons els
entrevistats- el basc, la frequéncia d'utilitzacié va disminuint fins a la substitucié pel castella
quan canviem de zona. La preséncia del basc en les converses entre amics és la norma en
vuit de cada deu trobades en les zones amb més d'un 80% de bascoparlants, es redueix al
55% en les zones amb un 45-80% de bascoparlants, al 40% en arees entre un 20 i un 45%
de bilingties i al 15% alla on hi ha menys d'un 20%. En aquest ultim cas, els entrevistats
afirmen utilitzar el castella en sis de cada deu casos.

1° La informacié per confeccionar aquest apartat procedeix de diverses entrevistes individuals amb
empresaris, membres d'associacions empresarials, membres de cooperatives, coneixedors del mén de la
comunicacid, de la publicitat i periodistes. Es presenten algunes linies generals de les opinions dels
entrevistats que no pretenen tenir representativitat. Seria necessari ampliar i aprofundir de manera més
sistematica la pluralitat i diversitat de les practiques linglistiques presents, tant en el mén de la
produccié com en el del consum.

11 Les dades sobre Us del basc s’han pres de la Il Enquesta Sociolingiistica d'Euskal Herria 1996 (Govern
Basc, 1999). Per a un major desenvolupament d'aquestes dades, aixi com dels factors explicatius de
I'Gs, podeu consultar Tejerina, 2000.
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La mateixa situacio es repeteix en els intercanvis linguistics en els comercos: passa del 86%
d'as del basc en les zones on gairebé existeix un bilingliisme social al 90% d'utilitzacioé del
castella en les arees on el nombre de bilinglies és molt reduit. En les zones amb més d'un
45% de bilingles el basc tendeix a predominar sobre el castella en el mén laboral en
converses amb companys i superiors (64% i 59% respectivament), mentre que en la resta
d'arees tendeix a predominar el castella (56% i 71%, respectivament). Només I'espai public
del mercat mostra un predomini del basc sobre el castella en les zones amb més d'un 20%
de bilinglies: 96%, 87% i 67% segons les zones de més a menys densitat bascoparlant i una
preséncia molt important, del 45%, en les arees amb menys d'un 20% de bilingles.

L'edat és laltre factor rellevant quan es tracta d'explicar la utilitzaci6 del basc. Els
entrevistats que més l'usen sén els majors de 65 anys i la frequéncia dels que declaren que
el parlen sempre o preferentment baixa a mesura que disminueix I'edat dels bascoparlants.
Els compresos entre 16 i 24 anys soén els que mostren menor utilitzacié entre els amics (del
68% dels majors de 65 anys al 38% entre els menors de 24 anys), en el comer¢ (del 58% al
37%), amb els companys de treball i amb els superiors, i en el mercat (86% contra 67%).

En linies generals, a partir dels testimonis de les entrevistes realitzades, es pot afirmar que
el basc no gaudeix, en el mén de la produccié, de la mateixa importancia que ha assolit en
altres ambits com Il'escola o I'Administracié publica. Només una minoria es preocupa per
aixo, encara que ha canviat molt en els ultims vint anys. Si bé el moén laboral és la
continuitat del que abans s'ha fet en I'ambit escolar, la seva preséncia en el procés productiu
és minima.

En anys recents s'han comencat a implantar plans de basc en I'ambit de I'empresa per dotar
I'idioma d'una major preséncia en tot el procés productiu; tanmateix, alla on obté certa
preséncia, aquesta es limita a I'ambit oral. Algunes experiéncies que s'han comencat a posar
en funcionament, com la cooperativa EMUN, pertanyent a Mondragén Corporacion
Cooperativa (MCC), poden marcar un camf per al futur.'?

El procés d'introduccié del basc en I'empresa no és un tema prioritari per a les associacions
d'empresaris i tampoc existeix una demanda d'aquest tipus de serveis dels empresaris. En
qualsevol cas, hi ha una gran disparitat geografica, ja que el basc és molt present en
I'activitat quotidiana de moltes empreses segons l'arrelament i relacions dels seus
treballadors en I'entorn social. Com afirma un dels nostres entrevistats, potenciar el basc
enfront del procés de globalitzaci6 —i I'hnomogeneitzacié linglistica i cultural- pot ser una
forma d'inserir-s’hi: “en aquest moén progressivament globalitzat, voler i potenciar allo petit
és la forma de ser més gran, de continuar essent aqui. Sabem el que esta passant en tot el
mon, pero volem seguir estant aqui”.

b) Els productes de la industria linguisticocultural i el seu consum

La constant expansié de la produccio relacionada amb la indUstria lingliistica a causa del
constant creixement de la demanda ha impulsat una paulatina professionalitzacié de les
tasques relacionades amb I'activisme etnolingliistic. Les activitats relacionades amb la
transmissio linguistica, i les que es desenvolupen al seu entorn, exigeixen una permanent
inversi6 de temps i esfor¢c en la preparacié d'aquells que es mouen en aquest ambit:
produccié de material didactic i pedagogic, activitats complementaries com teatre, literatura,
activitats d'oci i temps lliure, etc. Moltes de les associacions civiques de caracter local que
han anat apareixent en els ultims anys editen la seva propia revista, disposen d'emissores de
radio i, en alguns casos, de canal de televisi6. L'increment de la qualificaci6 i
professionalitzacié de les persones que dediquen part de la seva activitat a aquestes
associacions és un dels seus trets caracteristics.

12 EMUN és una cooperativa pertanyent a MCC creada fa cinc anys que compta amb més de quaranta
treballadors, al voltant de la meitat fixos a temps complet, treballant en el procés d’euskaldunitzacié de
les activitats del grup de cooperatives de Mondragén. Per a una analisi més detallada de les relacions
entre aquest grup d'empreses i la llengua basca podeu consultar Amagoia i Intxausti: Cooperativas y
euskera. Historia y fundamentos de una nueva etapa, Sant Sebastia, Gertu, 2002.
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Assistim a un creixement constant del nombre de persones i del volum de recursos dedicats
a la produccié cultural audiovisual i de modernitzacié de la llengua que constitueix el que
podriem denominar una nova industria linglistica. Per descomptat, no tots els qui actuen en
aquesta industria formen part del moviment ni tots els seus activistes estan abocats
inexorablement a dedicar-se professionalment a aquestes activitats. No hi ha dubte que les
relacions s6n una mica més complexes, pero tampoc podem negar el progressiu establiment
de canals de comunicaci6 i intercanvi entre mobilitzacié social i industria linguistica, que
faciliten el transit cap a una major professionalitzaciod, sobretot si tenim en compte que els
beneficis potencials suposen importants incentius individuals i col-lectius que redueixen els
possibles costos.

Alguns indicadors de la importancia de la produccié lingilistica que han anat apareixent en
les entrevistes realitzades serien:

a) Una mica més del 50% de la produccié editorial de la Comunitat Autbnoma Basca es fa
en basc. En els dltims anys hi ha més de 1.200 titols anuals editats, entre llibres nous i
reedicions;

b) Lent creixement de la preséncia en la premsa, amb l'existéncia d'un diari, Berria'®
[Noticia], algun setmanari com Zabalik [Obert] i nombroses revistes de caracter periodic
variable editades integrament o majoritariament en basc;

c) Increment de la preséncia en les cadenes de radio (radios lliures), no en la radio
comercial, i al voltant de programes de caracter juvenil, a més de la preséncia a la radio
i la televisio publiques dependents del Govern basc;

d) Creixent preséncia del basc en el mercat del doblatge cinematografic, del video i del mén
audiovisual, dels jocs infantils i d'ordinador.

A pesar del creixement experimentat en els Ultims anys per aquest mercat lingiistic, hi ha
un gran desconeixement'* de les seves caracteristiques i necessitats, de com portar a terme
la seva estructuracié per dotar-lo d'identitat i tractar de garantir-ne la continuitat.

Des d'un punt de vista estrictament economic, aquesta indlstria linguistica implica centenars
de llocs de treball i milers de productes culturals que reverteixen a la societat no tan sols en
termes de reproducci6 linglistica sind també en forma de cotitzacions, taxes i impostos que
contribueixen a la reproduccié economica.

Recentment s'ha desenvolupat un nou ambit que algun autor ha definit com I'economia de
les xarxes, l'activitat de les quals s'orienta a Internet i al mitja digital. Aquest mitja implica
dos tipus diferents de tecnologies linglistiques: a) les facilitadores de comunicaci6 i
transaccions generals; b) les que tenen una funcié directament linglistica (comprensio,
escriptura, traduccié, resum, etc.).'®

Els components fonamentals d'aquest camp sén diccionaris morfologics, tesaurus, diccionaris
sintactics, diccionaris enciclopedics, diccionaris multilingiiles, bancs de dades
terminologiques, desambiguadors, correctors ortografics, correctors gramaticals, correctors
estilistics, subsanadors d'errades d'entrada, indexadors, resumidors de documents,
convertidors text-parla/parla-text, traductors, sistemes operatius, processadors de text,
programes d'ajuda a la traduccid, cercadors, comerg electronic, ensenyament i formacié a

13 Berria és el diari que va substituir Euskaldunon Egunkaria [Periodic dels bascoparlants], suspés per
ordre judicial. De la importancia real i simbolica de I'esmentat diari per al mén euskaldun donen compte
els recents esdeveniments de febrer de 2003. El dijous 20 de febrer, el jutge de I'Audiéncia Nacional
Juan de I'Olmo va clausurar i va suspendre I'activitat de I'Euskaldunon Egunkaria per suposada relacié
amb l'organitzacié ETA. Uns dies més tard va decretar I'empresonament de 5 dels seus directius. El
dissabte 22 de febrer una multitudinaria manifestacié en la qual van participar desenes de milers de
persones va col-lapsar el centre i els accessos a Donostia-Sant Sebastia (El Pais, nium. 9399 i 9401 de
21 i 23 de febrer de 2003).

14 El periodic Euskaldunon Egunkaria va encarregar el 1996 a I'empresa Siadeco una investigacié sobre
el consum cultural dels euskalduns i del basc. Es un dels escassos intents fets fins a la data per congéixer
aquest mercat cultural (Siadeco, 1996). Més recentment bona part de la informacié disponible s'ha
sistematizat per a l'elaboracié del Pla Basc de la Cultura elaborat per la Conselleria de Cultura i
Planificaci6 Linguistica del Govern basc.

15 Per a algunes dades sobre la llengua com a factor de desenvolupament econdomic al Pais Basc, vegeu
el treball de Miren Mateo.
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distancia, ensenyament de llenglies com a llengua estrangera, agents intel-ligents,
plataformes d'edicié, assistents terminologics, gestors/analitzadors d'informacié. A tots
aquests elements caldria afegir els derivats de la informacié: turistica, comercial, aixi com
els drets per la utilitzacié de tot tipus de productes (copyright). Deixo al lector que elabori ell
mateix els calculs d’alldo que aquest ambit d'activitats pot reportar a una comunitat
linglistica, sobretot si tenim present que estar absent del mén de les tecnologies
linglistiques en la xarxa no suposa només perdre un negoci “sind veure'ns forcats a pagar
per fer-ne (s per comercialitzar molts dels nostres productes™® (Millan, 2000/2001). Aquest
raonament pot aplicar-se als productes linguistics pero, sobretot, als no linglistics. No hem
de perdre de vista que aix0 no ha fet més que comencar.
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