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Introduccié

Els sectors culturals configuren un mosaic d’activitats
de naturalesa econdmica molt diversa. No obstant aixo,
hi ha certs elements comuns en aquestes activitats que
en justifiquen el tractament conjunt: tenen “uns
modes de formaci6 de la demanda analegs”, i totes es
caracteritzen pel fet que el treball d’'un creador artistic
“esta al cor de la formaci6 de valor” (Benhamou, 1990).
Més concretament, es pot fer una aproximacié al con-
cepte d’activitat cultural sobre la base de les tres carac-
teristiques segiients (Throsby, 2001):"
a) “sén activitats que impliquen alguna forma de
creativitat en la seva producci6,

1. Com el mateix David Throsby reconeix, aquestes tres caracteristiques
“pressuposen un nou conjunt de definicions; paraules com creativitat,
significat simbolic i fins i tot propietat intel-lectual precisen de certa elabo-
racié” (que 'autor analitza en el llibre). Tot i aix0, pot acceptar-se “una
interpretacié comuna d’aquests termes” que “permeti seguir endavant
amb una definicié atil de cultura en un sentit funcional” (Throsby,
2001, pag. 18-19).

b) que fan referéncia a la generaci6 i comunicaci6
de significat simbolic, i

c) el producte de les quals representa, almenys
en poténcia, una forma de propietat intel -lec-

”2

tual.

2. La legislacié espanyola defineix I’objecte de la propietat intel-lectual
(article 1o del Text ref6s de la Llei de propietat intel -lectual, Reial decret
legislatiu 1/1996) de la manera segiient: “totes les creacions originals
literaries, artistiques o cientifiques expressades en qualsevol mitja o
suport, tangible o intangible, actualment conegut o que s’inventi en el
futur, comprenent, entre elles:

a) Els llibres, fulletons, impresos, escrits, discursos i al-locucions,
conferéncies, informes forenses, explicacions de catedra i qualse-
vol altra obra de la mateixa naturalesa.

b) Les composicions musicals, amb o sense lletra.

¢) Les obres dramatiques i dramaticomusicals, les coreografiques, les
pantomimes i, en general, les obres teatrals.

d) Les obres cinematografiques i qualsevol altra obra audiovisual.

€) Les escultures i les obres de pintura, dibuix, gravat, litografia, i les
historietes grafiques, comics, aixi com els seus assaigs, esbossos i
altres obres plastiques, siguin o no aplicades.

f) Els projectes, planols, maquetes i dissenys d’obres arquitectoni-
ques i d’enginyeria.

g) Els grafics, mapes i dissenys relatius a la topografia, la geografia i,
en general, a la ciéncia.

h) Les obres fotografiques i les expressades per procediment analeg a
la fotografia.

i) Els programes d’ordinador.”
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En l'actualitat hi ha un ampli consens respecte a
I’abast dels sectors culturals, que comprén (almenys)
les seglients activitats:

a) les arts visuals: obres d’art en pintura, escultu-

ra, obra grafica, fotografia, etc.,

b) les arts interpretatives: musica en viu, teatre,
dansa, i altres espectacles escénics,

¢) i les indtstries culturals (en un sentit estricte):
llibres, musica enregistrada, audiovisual, mul-
timedia, etc.

No obstant aixo, cal tenir en compte que I’abast
dels estudis relatius als sectors culturals no és sem-
pre homogeni i coincident amb aquesta classificacié
—tal com es podra constatar a les pagines segiients.
En aquest sentit, cal fer tres consideracions a tall
introductori:

a) D’una banda, cal remarcar I'existencia del sector
del patrimoni cultural, que és una de les esferes
d’intervenci6 cultural més rellevants en I'actua-
litat. Sobre aquest punt, s’ha de tenir en compte
que en els models més avancats de politica cul-
tural, aquest concepte compren el conjunt de les
manifestacions de la cultura: les arts visuals, les
arts interpretatives i les industries culturals.’ Per
tant, es pot considerar que les activitats relacio-
nades amb el patrimoni cultural es projecten de
forma horitzontal a tots els sectors de la cultura,
ja que en tots ells hi ha la necessitat de conser-
vacié (motiu pel qual aquesta activitat no s’ha
identificat especificament en la relaci6 exposada
en el paragraf anterior).

b) D’altra banda, i pel que fa a les industries cultu-
rals, s’ha de tenir present que en un sentit més
ampli també s’hi inclouen —en certs casos— els
mitjans de comunicaci6 (premsa, radio i televi-
si6), respecte als quals no hi ha unanimitat:
poden ser considerats com a part integrant dels
sectors de la cultura, o bé tan sols com unes
activitats que hi tenen una forta interrelacié.

¢) Finalment, hi ha el problema de la inclusié (o no)

3. Patrimoni material (moble i immoble), patrimoni immaterial (docu-
ments d’arxiu, tradicions populars, etc.), patrimoni natural, etc.

de les activitats auxiliars dels sectors culturals (com
les arts grafiques, els serveis de postproduccio,
etc.). Logicament, la complexitat i la dimensi6 dels
sectors culturals d’un territori difereixen segons si
es tenen en compte (o no) aquests subsectors.

Aquest article té per objectiu presentar algunes de
les principals conclusions obtingudes de I'estudi les
activitats culturals a Catalunya des de 1'0ptica de l'e-
conomia. Més concretament, les qiiestions que s’hi
analitzen soén les segiients:

a) En primer lloc, coneixer 'estructura d’aquestes
activitats a Catalunya a partir de 1’analisi de la
dimensi6 economica de cadascun dels seus sub-
sectors. Aquesta analisi es fa a dos nivells com-
plementaris:

- D’una banda, la dimensié econdmica en termes
de valor afegit brut i del nombre d’ocupats, tot
proporcionant una indicacié de la importancia
d’aquestes activitats en la generacié de produc-
te interior brut i de llocs de treball a Catalunya.

- D’altra banda, el valor de les vendes dels dife-
rents productes culturals consumits en el terri-
tori de Catalunya. En aquest ambit, es conside-
ra la informaci6 disponible relativa al consum
de productes culturals en llengua catalana.

b) En segon lloc, valorar el creixement d’aquestes
activitats en els darrers anys en comparacié amb
el conjunt de I’Estat espanyol.

Previament a l'estudi d’aquestes tres gqiiestions
fonamentals, a continuaci6 es presenten unes breus
reflexions (preliminars) sobre els antecedents de le-
volucié de les activitats culturals de Catalunya en el
mercat, amb l'objectiu d’introduir certs elements clau
per a analitzar-ne la situaci6 actual.

Cultura i mercat a Catalunya: alguns
antecedents

L’actual situaci6 de I’economia dels sectors culturals
de Catalunya resulta, en una bona part, de I’evolucié
esdevinguda al llarg del segle xx en aquest ambit. En



aquest sentit, hi ha tres qiiestions a destacar que
estan estretament relacionades entre si: la industria-
litzaci6 de la cultura, 'augment progressiu del con-
sum cultural i, finalment, la creixent intervencié del
sector public en I'ambit cultural. Aquests tres pro-
cessos caracteritzen de forma destacada l'evolucié
dels sectors culturals de Catalunya al llarg de les
altimes decades.

La primera d’aquestes qiiestions és la industrialit-
zaci6 de la cultura: al llarg del segle xx (i molt espe-
cialment durant la segona meitat) ha culminat el
procés, ja iniciat en segles anteriors, segons el qual
certes manifestacions culturals aconsegueixen pro-
jectar els seus productes en mercats “de masses”.
Aixi, gracies al progrés técnic, les possibilitats de
difondre continguts culturals, simbolics i ideologics
s’han incrementat i diversificat de forma extraor-
dinaria: primer els llibres, després els audiovisuals,
ara els multimedia, etc.*

La historia mostra que la majoria de les “noves” tec-
niques de producci6 i difusié de la cultura van intro-
duir-se a Espanya a través de Catalunya a mesura que
anaven apareixent. El periode de la dictadura fran-
quista constitueix una eépoca d’aturada en el desenvo-
lupament de totes aquestes activitats a Catalunya (i
també a Espanya). A partir de la decada dels seixanta,
ia banda d’algunes excepcions, emergeix una tendén-
cia a la centralitzaci6 i a la concentracié de les indus-
tries culturals a la capital de I’Estat. Aquest procés s’ha
mantingut —i fins hi tot intensificat en certs casos—
durant els anys de democracia. Raons de naturalesa
molt diversa poden explicar aquest fet, entre les qual
poden destacar-se les segiients: la tendéncia a centra-
litzar els mitjans de comunicacié de masses del con-
junt de I’Estat a Madrid, una certa manca d’inversi6
empresarial en les activitats culturals de caracter
industrial a Catalunya per part dels agents privats, la

4. Tot aquest procés s’ha desenvolupat al voltant de dos grans eixos
fonamentals. Per un costat, I'existéncia de suports materials cada vega-
da més diversificats han comportat I'aparicié i/o renovacié de les for-
mes de difusi6 de la cultura. Per un altre costat, i al mateix temps, el
desenvolupament tecnologic ha permes que la difusié de la cultura es
realitzi en mercats de dimensi6 cada vegada més gran.

Monografic. Una visié sectorial de I'economia de la cultura a Catalunya

relativa feblesa quant a poder politic de les administra-
cions catalanes en quiestions clau que no soén “estric-
tament” competéncies de politica cultural perd que hi
tenen una incideéncia directa (politica exterior, politica
fiscal i de la competeéncia, politica en mitjans de comu-
nicaci6 —1v, etc.), i altres.

En segon lloc, i com a procés estretament relacionat
amb l'anterior, s’ha produit un creixement progressiu
del consum cultural. Aquest procés té clares conse-
qiiencies més enlla de I'esfera economica: per exem-
ple, cal tenir en compte que el consum, i molt espe-
cialment el consum cultural, ha esdevingut d'uns anys
enca un factor generador d’identitats culturals multi-
ples i sobreposades. Mentre que en el passat els princi-
pals referents d’identitat cultural de les persones s’arti-
culaven fonamentalment al voltant de conceptes com
el territori (nacid) o la religi6, entre d’altres, la cultura
mercantilitzada d’avui proporciona una extraordinaria
diversitat dels referents d’identitat cultural, que, en una
bona part, es manifesten a través del consum. Per
exemple, els joves construeixen la seva identitat mit-
jancant el seu consum musical, la manera com van
vestits, etc. A un altre nivell, moltes practiques cultu-
rals tradicionals (com ara la participaci6 en certes acti-
vitats culturals tradicionals, 'amateurisme artistic, etc.)
que en el passat tenien un paper decisiu en la verte-
braci6 d’identitats col - lectives, han anat quedant estan-
cades o fins i tot han desaparegut en destinar la major
part del temps i dels recursos al consum. En aquest
escenari, i atés que Catalunya no té capacitat per auto-
abastar-se de produccié propia per a satisfer tota la
demanda interna, en el consum cultural de Catalunya
(igual com a arreu d’Europa) hi ha una forta preséncia
de productes procedents de l'exterior que incideixen
clarament en els processos de generacié i difusié de
simbols culturals i d’identitat col-lectiva (i individual).

I, finalment, la tercera esfera que s’ha esmentat
és la creixent intervenci6 del sector ptblic en I’ambit
cultural. Respecte a aquest procés cal destacar que,
com a conseqliencia de la dictadura, les politiques
culturals a casa nostra portaven al voltant de quaran-
ta anys d’endarreriment a I'inici de I'etapa democra-
tica. Aixi, durant els Gltims vint anys de democracia
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s’han hagut de posar en marxa totes aquelles politi-
ques que a altres paisos d’Europa s’havien comencat
a desplegar a partir dels anys quaranta i cinquanta.
Malgrat I'extraordinari esforg realitzat aquestes dues
altimes décades, en certs ambits encara hi ha cami
per recorrer per tal de “posar-se al dia”, en compara-
ci6 amb l'agenda dels objectius de politica cultural
desplegada a altres paisos europeus.

Dimensié i estructura dels sectors culturals
de Catalunya

L’analisi de I'estructura i dimensi6 dels sectors cultu-
rals requereix establir “fronteres” en les activitats cul-
turals, tot diferenciant subsectors d’activitat. Aquesta
és una quiesti6 complexa, ja que, sovint, les linies
divisories entre ells son difoses: el treball creatiu no
reconeix limits en les formes de producci6 artistica i
gracies al progrés técnic emergeixen “nous” generes
i formes de manifestacié artistica que amplien els
territoris de conreu de I'expressi6é cultural. A conti-
nuaci6 s’analitza la dimensi6 i I'estructura dels sec-
tors culturals de Catalunya, tot diferenciant els dos
grans blocs seglients:

Grafich

a) En primer lloc, les activitats de caracter “indus-
trial” (en un sentit estricte). Es a dir, aquelles acti-
vitats culturals que, per mitja del progrés técnic,
aconsegueixen millorar la seva productivitat amb
el pas del temps (sobretot, gracies a la possibilitat
de reproduir mecanicament les obres originals):
llibres, premsa audiovisual i fonogrames.

b) En segon lloc, les activitats de caracter “artesanal”,
que sén aquelles que no consisteixen en la repro-
duccié mecanica dels prototipus siné en la seva
repeticié (arts interpretatives), o bé les que consis-

“Oniques” (arts visuals).

S’ha d’assenyalar que en aquest apartat de I'article no

teixen en mercats d’obres

s'inclouen les activitats culturals derivades de la provisié
de serveis per part de les administracions publiques
(com ara les biblioteques, els museus, les sales d’expo-
sicions, etc.), excepte en els casos de la radio i la televi-
si6 (audiovisual) i de la produccié i exhibicié escénica.

Les dues magnituds economiques a partir de les
quals es fa aquesta analisi sén el valor afegit bruti el
nombre d’ocupats (vegeu els grafics 1 a 4 i el quadre
1, que recullen la informaci6 actualment disponible
en relaci6 amb aquestes magnituds).’

5. Segons 'estudi del Departament de Cultura de la Generalitat de
Catalunya Dimensié economica dels sectors culturals de Catalunya: 1998-
1999-2000-2001.

Evolucié del valor afegit brut (al cost dels factors) de les industries culturals de Catalunya (1994, 1998, 1999, 2000 i 2001) (MEUR)
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Font: Departament de Cultura. Generalitat de Catalunya (2003).
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Grafic 2

Evolucié del nombre d’ocupats de les industries culturals de Catalunya (1994, 1998, 1999, 2000 i 2001)
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Grafic 3

Estructura del sectors culturals de Catalunya. Distribucié del valor afegit brut per subsectors (1998-2001)
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Quadre 1
Macromagnituds economiques del sectors culturals de Catalunya. Per sectors (1998-1999-2000-2001). (M€)
1998 1999 2000 2001
VAB / VAB / VAB / VAB /
VAB Ocupats ocupats = VAB Ocupats ocupats = VAB Ocupats ocupats @ VAB Ocupats ocupats
A) Llibres
Edicié 300,2 3.722 0,081 308,3 3.920 0,079 305,3 3.651 0,084 3152  3.618 0,087
Distribucié 20,9 581 0,036 19,1 600 0,032 15,8 536 0,030 19,3 554 0,035
Llibreries 46,3 1.925 0,024 52,6 1.971 0,027 54,2 1.846 0,029 57,1  1.953 0,029
TOTAL 367,4 6.228 0,059 380,1 6.491 0,059 3753 6.033 0,062 3916 6.124 0,064
B) Premsa
Edicié 213,2  2.855 0,075 262,7 2.781 0,094 271,3 3.052 0,089 257,7 3.277 0,079
Distribucid 18,4 403 0,046 19,6 400 0,049 19,2 351 0,055 18,2 365 0,050
Comerg al detall 72,7 4.950 0,015 77,5 5.000 0,016 81,4 4.800 0,017 80,8 4.650 0,017
TOTAL 304,3 8208 0,037 359,8 8.181 0,044 372,0 8203 0,045 356,8 8.292 0,043
C) Fonogrames
Produccié 12,4 293 0,042 21,1 317 0,067 16,1 312 0,052 15,1 326 0,046
Distribucid 7,5 213 0,035 7,3 217 0,033 7,6 209 0,036 7,7 212 0,036
Comerg al detal 14,3 635 0,022 14,0 615 0,023 13,5 540 0,025 16,5 590 0,028
TOTAL 342 1.141 0,030 42,4 1149 0,037 37,1 1.061 0,035 39,3 1128 0,035
D) Audiovisual
Produccié 38,3 796 0,048 47,8 968 0,049 71,2 1.163 0,061 77,5 1.356 0,057
Distribucié 72,2 317 0,228 91,3 355 0,257 83,3 338 0,246 108,7 399 0,272
Exhibicié 42,6 1.145 0,037 48,0 1.189 0,040 541 1.234 0,044 57,7 1.292 0,045
Video 18,6 925 0,020 21,3 950 0,022 23,4 880 0,027 25,5 875 0,029
Televisié 101,4 2.368 0,043 106,1 2.458 0,043 110,8 2.457 0,045 121,5 2.614 0,046
Radio privada 13,0 260 0,050 14,8 299 0,050 11,4 351 0,032 10,7 387 0,028
Radio publica 24,8 640 0,039 26,0 672 0,039 27,8 667 0,042 29,0 645 0,045
TOTAL 311,0 6.451 0,048 3554 6.891 0,052 382,0 7.090 0,054 430,7 7.568 0,057
TOTAL SECTORS
INDUSTRIALS  1.017,0 22.028 0,046 1.137,7 22712 0,050 1.166,5 22.386 0,052 1.218,3 23.112 0,053
E) Arts escéniques
Produccié 14,4 837 0,017 15,9 809 0,020 23,4 637 0,037 22,8 694 0,033
Exhibicié 13,5 698 0,019 13,7 651 0,021 13,9 571 0,024 14,9 584 0,025
TOTAL 28,0 1535 0,018 29,6 1460 0,020 37,3 1.208 0,031 37,7 1278 0,030
F) Arts plastiques
Galeries d’art 6,5 235 0,028 7,8 239 0,032 8,8 267 0,033 10,9 268 0,041
TOTAL 6,5 235 0,028 7,8 239 0,032 8,8 267 0,033 10,9 268 0,041
TOTAL SECTORS 1.051,4 23.798 0,044 11751 24411 0,048 12125 23.861 0,051 1.267,0 24.658 0,051

Font: Departament de Cultura. Generalitat de Catalunya (2003).
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Estructura dels sectors culturals de Catalunya. Distribucié del nombre d’ocupats per subsectors (1998-2001)
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Dimensié i estructura de les industries
culturals de Catalunya

La informacié relativa al valor afegit brut i al nombre
d’ocupats de queé es disposa actualment compren la
practica totalitat de les industries de la cultura de
Catalunya, classificades de la manera segiient:

- Llibres: edicid, distribuci6 i llibreries.

- Premsa: edicid, distribuci6 i comerg al detall.

- Audiovisual: produccié, distribuci6, exhibicié

cinematografica, videoclubs, radio i televisio.

- Fonogrames: produccié, distribucié i comerg al

detall.

El tret que tradicionalment ha caracteritzat I'estruc-
tura de les indastries de la cultura de Catalunya és el
contrast entre la fortalesa del sector de I'edici6 (sobre-
tot de llibres) i la feblesa de la produccié audiovisual i
fonografica (sectors on aquests darrers anys han pre-
dominat les activitats de comercialitzacié interior).
Aquest fet es reflecteix en la posicié de lideratge que
ocupa el sector del llibre de Catalunya en el conjunt del
mercat espanyol, mentre que 1'audiovisual i la musica
gravada que s’hi produeixen tenen un impacte compa-

Any 2001
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rativament menor en els mercats (per exemple, el cine-
ma) o bé estan destinats a segments de public molt
especifics (com en el cas de la indistria fonografica).
Tanmateix, dades recents indiquen lexisténcia de
tendencies que poden alterar, en part, aquesta situacio.
Concretament, i a partir de 'analisi de les xifres relati-
ves a les industries culturals de Catalunya (vegeu els
grafics 1 a 4 i el quadre 1), es poden fer les segiients
remarques principals per a cadascun dels sectors cul-
turals anteriorment esmentats.

Llibres

En termes relatius, i respecte al conjunt de les indis-
tries culturals de Catalunya, hi ha una lleugera dava-
llada del pes economic del sector del llibre: el 1998
generava un 34% del valor afegit brut dels sectors cul-
turals analitzats i un 26% dels ocupats, percentatges
que 'any 2001 decreixen al 31% i el 25%, respectiva-
ment (vegeu els grafics 31 4). Aquest fet s’explica prin-
cipalment pel creixement comparativament més baix
que hi ha en l'evoluci6 de les magnituds de 'edicié
(300,2 milions d’euros de valor afegit brut el 1998 i
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Quadre 2

Principals indicadors estadistics del sector del llibre de Catalunya.

Sectors de I'edici6 i de les llibreries (2000)
Edicié
Nombre d’empreses editorials (agremiades)
% d’empreses que editen en llengua catalana
Nombre de titols editats
% de titols editats en llengua catalana
Vendes totals a preu tapa més iva i (M€)
% vendes en llengua catalana
% vendes editorials catalanes sobre total Espanya
Exportacions (M€)

% exportacions de les editorials catalanes sobre total Espanya

Llibreries
Nombre de llibreries agremiades
Nombre aproximat de punts de venda de Ilibres
Mitjana de vendes per llibreria agremiada (milers €)
Grans
Mitjanes - grans
Mitjanes - petites

250
64,0
25.467
30,6
1.451,0
14,2
57,4
230,9
49,9

486
4.000

1.325,2
410,2
221,6

Font: Estadistiques Culturals de Catalunya, Gremi d’Editors de Catalunya, Federacién de Gremios Editores de Espafia i Gremi de Llibreters de

Barcelona i Catalunya.

315,2 milions d’euros el 2001), respecte a la resta de
sectors culturals (vegeu els grafics 11 2 i el quadre 1).

Aquest comportament del sector del llibre (i, més
concretament, de I'editorial) pot explicar-se per tres
raons fonamentals:

a) En primer lloc, s’ha de tenir en compte l’eleva-
da maduresa del mercat del llibre en el conjunt
d’Espanya: des de fa anys, les vendes en aquest
mercat tendeixen a una situacié d’estancament
(en termes constants).

b) A més a més, en el cas de Catalunya ha tingut
una especial incidéncia la forta davallada de les
vendes que ha experimentat el segment del
mercat de les grans obres editorials (dicciona-
ris i enciclopeédies): I'any 1993 aquests produc-
tes representaven prop del 25% de les vendes
totals de llibres a Espanya, i al final de la déca-
da dels noranta la seva quota de mercat era tan
sols d'un 9%. Davant d’aixo, s’ha de tenir en
compte que aproximadament tres quartes parts
de les vendes per aquest concepte a Espanya
eren d‘obres editades per empreses catalanes.

Per tant, el sector ha hagut d’afrontar una pro-

funda reconversié consistent a “compensar” la

intensa disminuci6 de les vendes de grans

obres editorials amb un augment en les d’al-

tres tipus de productes (sobretot, en literatura).

c) Amb tot, el pes del sector de 'edici6 de llibres de

Catalunya ha tendit a perdre pes relatiu en rela-

ci6 amb el conjunt d’Espanya aquests darrers

anys, tot i que encara n’ostenta un clar lideratge:

el 1994 les editorials catalanes concentraren el

61,8% de les vendes totals en el mercat interior,

percentatge que se situa en un 55,5% l'any 2001.

En el quadre 2 es reflecteixen alguns dels princi-

pals indicadors estadistics del sector del llibre de Cata-

lunya, de manera que ofereix un perfil de les seves
caracteristiques més remarcables.

Premsa

El sector de la premsa a Catalunya segueix una evo-
luci6 de creixement més o menys sostingut del
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Principals indicadors estadistics del sector de la premsa de Catalunya.

Sectors de I'edicié de premsa diaria i no diaria (2000)
Edicié de premsa diaria

Difusié dels diaris d'informaci6 general a Catalunya 569.536
% de la difusié dels diaris d’informacié general a Catalunya corresponent als diaris editats a Catalunya 82,9
Difusié dels diaris esportius a Catalunya 168.446
% de la difusié dels diaris esportius a Catalunya corresponent als diaris editats a Catalunya 70,4
Difusié dels diaris d’economia a Catalunya 17.897
% de la difusié dels diaris d’economia a Catalunya corresponent als diaris editats a Catalunya 2,4
Edici6 de premsa no diaria®

Titols de revistes editats a Catalunya 40
% dels titols editats a Catalunya respecte el total de titols d’Espanya 35,7
Difusié a Espanya de les revistes editades Catalunya 2.927.351
% respecte de la difusié de les revistes editades a Catalunya respecte la difusié total de revistes a Espanya 36,0

(1) Dades de I‘any 2001.
Fonts: ojp, Llibre Blanc de les Industries Culturals de Catalunya.

1998 al 2000. En canvi, en els dos darrers anys
(2001-2002) el sector ha experimentat un cert retro-
cés com a conseqiiencia de dos fets que s’han donat
de forma complementaria. D’una banda, una certa
davallada de les vendes d’exemplars (com a conse-
queéncia de I'estancament del nombre de lectors de
premsa al pais i també de 'emergencia de la prem-
sa gratuita) i, de l'altra, la caiguda dels ingressos en
concepte de publicitat. Aixi, les dades disponibles
estimen el valor afegit brut del sector en 304,3
milions d’euros el 1998 i en 356,8 milions d’euros
el 2001 —xifra inferior a la del 2000- (vegeu els gra-
fics 11 2 i el quadre 1).

L’analisi diferenciada dels subsectors de la prem-
sa diaria i de la no diaria, permet fer algunes obser-
vacions d’interés. Respecte al primer ambit, és clar
que la majoria dels diaris consumits a Catalunya sén
editats per empreses catalanes: el 82,9% de la difu-
si6 dels diaris d’informacié general, el 70,4% dels
esportius i només el 2,4% dels diaris d’economia
(vegeu el quadre 3). Aquestes dades posen de mani-
fest que, en aquest subsector, les empreses amb seu
a Catalunya tenen una posici6 de fortalesa en el mer-
cat interior de Catalunya. No obstant aixo, la seva
capacitat de projecci6 a la resta del mercat espanyol
és més aviat reduida, tret que —fins al moment pre-

sent— ha estat un important factor limitador de les
seves potencialitats de creixement (mentre que,
paral-lelament, a Catalunya s’ha consolidat una
certa presencia de mitjans editats a Madrid).

En el cas de la premsa no diaria, la situaci6 és cla-
rament diferent: actualment, les empreses catalanes
editen al voltant del 35% dels titols de les revistes
publicades a Espanya, que representen un percentat-
ge similar del total de la difusi6 en el mercat interior.
En aquest segment del mercat, Madrid concentra la
major part de l'activitat editorial.

Fonogrames

A Catalunya, el sector dels fonogrames té una dimen-
si6 economica comparativament menor a la del llibre,
la premsa i I'audiovisual: en termes de valor afegit
brut, aquesta activitat representa un 3% del total dels
sectors analitzats i un 5% dels ocupats (vegeu els gra-
fics 3 i 4). Per avaluar correctament aquestes dades,
cal tenir present que aquest sector es caracteritza per
una forta concentracié empresarial (en unes poques
multinacionals) i també per una elevada centralitza-
cib territorial (totes aquestes multinacionals fixen la
seva seu a espanyola al municipi de Madrid).
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Aixi doncs, el relatiu manteniment dels valors de
les principals magnituds economiques del sector
dels fonogrames de Catalunya al llarg dels anys ana-
litzats reflecteix dues qilestions: d’una banda, la
importancia de l’activitat comercial d’aquests pro-
ductes en el mercat interior de Catalunya i, de l'al-
tra, el dinamisme de certes empreses de produccié.
Sobre aquest darrer punt cal destacar 'activitat d’al-
gunes empreses que operen en segments molt
especialitzats del mercat de la muisica moderna, en
el qual semblen haver consolidat una certa posici6
en aquests darrers anys. Tot i aix0, les dades dels
anys 2000 i 2001 ja reflecteixen I'aparicié de la crisi
al sector, derivada d’una disminucié de les vendes
en el conjunt del mercat espanyol —i també a molts
altres paisos— com a conseqiiéncia, entre altres cau-
ses, de la pirateria.

Audiovisuals

En analitzar les dades del sector audiovisual s’obser-
va el notable increment del sector audiovisual de
Catalunya, en termes de valor afegit brut, durant els
darrers anys. El 2001, i en termes relatius, I’audiovi-
sual se situa al capdavant de les activitats culturals de
Catalunya, en representar un 34% dels sectors ana-
litzats (percentatge que l'any 1998 era d'un 30%),
per davant del sector del llibre (31% el 2001) i de la
premsa (28%) (vegeu el grafic 3). Aquest fet indica,
clarament, que es tracta d’'un sector economic emer-
gent, que creix per sobre del conjunt de I'economia i
que, gracies a la seva dimensié i evoluci6, pot tenir
un paper rellevant en la modernitzacié del teixit
economic del pais.
Una correcta analisi d’aquestes dades ha de tenir
en compte, pero, tres qiiestions fonamentals:*
a) En primer lloc, cal remarcar que, a diferéncia
del sector del llibre i de la premsa, en 1’audio-

6. Per a més informaci6, vegeu larticle de Lluis Bonet en aquesta
mateixa revista titulat “El sector audiovisual: nou motor de la indtstria
cultural catalana”.

visual hi ha una important preséncia d’em-
preses publiques: Tvc i TvE. Tot i aix0, cal
tenir present que segons les dades disponi-
bles, 'any 1994 el valor afegit brut de la tele-
visi6 representava al voltant d’'un 44,7% del
valor total del valor afegit brut de ’'audiovisual
d’aquell any, percentatge que és d’aproxima-
dament un 28,2% el 2001. Per tant, tot i la
importancia relativa d’aquestes activitats, cal
concloure que el creixement experimentat en
aquests darrers anys per l'audiovisual de
Catalunya no es produeix com a conseqiiéncia
d’un augment de l'activitat d’aquestes empre-
ses publiques.

b) El creixement de l'audiovisual de Catalunya

s’esdevé de forma especialment accentuada en
els subsectors de la produccié i la distribucié
audiovisual. Aquest fet reflecteix 'enfortiment
i la consolidaci6é de certes empreses que han
nascut i crescut al llarg de la década dels noran-
ta (algunes de les quals 'any 1994 encara no
existien, o bé eren molt petites). En aquest sen-
tit, és especialment important el paper d’algu-
nes corporacions dedicades principalment (o
originariament) a la distribucié (o a la interme-
diacié de drets de difusié audiovisual) i que
destinen una part molt rellevant del seu exce-
dent a la producci6 audiovisual.

c) Finalment, cal assenyalar que una de les prin-

cipals caracteristiques d’aquesta activitat a
Catalunya és 'abséncia de grans cadenes priva-
des d’abast estatal o autonomic. Tan sols les
esmentades empreses de titularitat publica
tenen un paper rellevant en el sector televisiu
catala. Aquest fet condiciona fortament la
dimensi6 del sector a Catalunya —en compara-
ci6é amb altres territoris d’Europa—, pero, com
s’ha vist, no en limita pas les expectatives de
creixement. Davant d’aixd, cal assenyalar la
importancia que tenen les empreses “indepen-
dents” (mitjanes i grans) del sector audiovisual
de Catalunya amb vista a la dinamitzaci6 de
l'audiovisual del pais.



Per a més detalls sobre aquesta activitat es poden
analitzar les dades del quadre 4, que conté els prin-
cipals indicadors estadistics de l’audiovisual a
Catalunya.

Sobre la base d’aquesta analisi per subsectors de
les industries culturals de Catalunya, es poden fer
les segiients observacions de caracter general:

a) D’una banda, s’ha de tenir present que el sector
del llibre constitueix un mercat molt madur, en
el qual els creixements interanuals de les vendes
en el mercat interior del conjunt d’Espanya han
arribat a assolir valors negatius en termes cons-
tants aquests darrers anys. Tot i aix0, constitueix
un dels puntals de les industries culturals de
Catalunya, que han d’afrontar —entre altres— el
repte de l'aprofitament de les noves oportuni-
tats que ofereix la tecnologia digital. Aquesta
quiesti6 té una especial incidencia en el camp de

Quadre 4
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les grans obres de consulta, que, com s’ha dit,
tenen una gran importancia a Catalunya.

b) D’una altra banda, tot indica que durant a-
quests darrers anys no hi ha hagut una aposta
decidida del capital “catala” per invertir en les
“noves” activitats culturals de caracter indus-
trial (audiovisual, fonogrames, multimedia,
etc.), amb vocaci6 de projectar-les en els mer-
cats exteriors.” Malgrat aix0, aquesta situacié pot
estar en procés de canvi atesa la tendéncia a I'en-
fortiment i consolidacié de certs projectes empre-

7. Certament, resulta dificil determinar les causes i I’abast d’aquest fet.
En aquest sentit, tot i que es tracta d’'un tema molt complex, poden con-
siderar-se, entre d’altres, les qiiestions segiients: a) la directa relacié
que es dona entre aquestes activitats i la “identitat cultural” (relacié de
Catalunya amb Espanya i viceversa) i b) la poca disposicié del capital
catala per invertir en actius de caracter intangible (com ara I'obra cul-
tural), que tenen un elevat cost de produccié del prototipus i que com-
porten un alt risc economic, etc.

Principals indicadors estadistics del sector de I'audiovisual a Catalunya. Sectors de la produccié cinematografica,
de la produccié independent per a TV i de I'exhibicié cinematografica (2000)

Produccié cinematografica

Nombre de llargmetratges produits per empreses catalanes 21
% respecte al total de llargmetratges produits a Espanya 21,4
Nombre d’empreses catalanes que han participat en la produccié de llargmetratges 20
% d’empreses que han participat en produccié de llargmetratges a Catalunya respecte del total d’Espanya 22,2
Nombre de pel-licules catalanes exhibides a sales de cinema de Catalunya 40
% de pel-licules catalanes exhibides a Catalunya respecte del total de pel-licules exhibides a Catalunya 3,9
Espectadors a Catalunya per pel-licula catalana exhibida 5.844
Espectadors a Catalunya per pel-licula exhibida 28.922
Produccié audiovisual independent per a televisié
Nombre d’emissions a cadenes de Tv d’Espanya de programes fets per productores independents de Catalunya 2.895
% d’emissions a cadenes de Tv d’Espanya de programes fets per productores independents de Catalunya
respecte al total de la produccié independent d’Espanya 25,1
Temps d’emissions a cadenes Tv d’Espanya de programes fets per productores independents de Catalunya
(en minuts) 170.607
% de temps d’emissions a cadenes Tv d’Espanya de programes fets per productores independents de Catalunya
respecte al total de la produccié independent d’Espanya 21,1
Exhibici6é de cinema
Nombre de sales d’exhibicié 71
Nombre d’espectadors 29.616.122

Fonts: Estadistiques Culturals de Catalunya, Llibre Blanc de les Industries Culturals de Catalunya.
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sarials “independents” en el camp de l'audiovi-
sual, i que ja han assolit una dimensié apreciable.

¢) Respecte de l'audiovisual, cal dir que es tracta
d’activitats amb unes elevades barreres d’en-
trada, com a conseqiiéncia de I'elevat cost de
produccié del prototipus (i, per tant, sén acti-
vitats amb un risc economic més elevat).
Davant d’aix0, hi ha les desiguals possibilitats
de generar economies d’escala en el mercat,
segons si l'obra es difon només a Catalunya
(en llengua catalana, per exemple) o al conjunt
d’Espanya (en llengua castellana). L’experién-
cia del sector del llibre és il-lustrativa respecte
a aquesta qiiesti6.

d) Per ultim, i en el marc del procés de con-
vergencia digital, I'existéncia equilibrada
d’empreses de serveis/proveidores en tots els
sectors culturals (llibre, premsa, audiovisual,
multimeédia, arts interpretatives, etc.) esdevé
un clar avantatge competitiu per a la localit-
zacié d’activitats culturals en el territori. Per
tant, la rapidesa en I’assoliment un cert “ree-
quilibri” entre els sectors culturals de
Catalunya té una importancia estratégica no-
table (sobretot, en el desenvolupament de
l'audiovisual i en I'aprofitament de 1’oportu-
nitat que representa ’emergéncia del sector
multimedia).

Els sectors artesanals de la cultura

En I’apartat dels sectors culturals que, des de la pers-
pectiva economica, es poden qualificar d’artesanals,
hi ha les activitats segiients:

« Arts escéniques productors, exhibidors, etc.

« Msica en viu: programadors, grups i intérprets, etc.

« Arts visuals: galeries d’art, etc.

Les dades estadistiques disponibles fan referéncia
als sectors de les arts esceniques i de les galeries
d’art. Per tant, no es pot fer una analisi detallada de
la musica en viu a Catalunya, al mateix nivell que de
la resta de sectors.?

La principal caracteristica d’aquestes activitats és
que tenen un impacte economic, en termes de gene-
raci6 de valor afegit brut, forca inferior al de les indus-
tries culturals analitzades en l'apartat anterior. En
nombre d’ocupats, les dades revelen igualment que es
tracta de sectors d'una dimensié comparativament
menor a la resta d’activitats culturals (vegeu els grafics
Ia41iel quadre 1).

Arts escéniques

A Catalunya, la situacié de les arts interpretatives ha
canviat substancialment amb 1'inici de l'etapa
democratica. D’'una banda, perque s’han desenvolu-
pat politiques de suport public al sector que han
permes corregir els efectes de la Llei de Baumol° i,
d’altra banda, pel reconeixement del dret a la lliber-
tat d’expressié (cosa que incideix, sobretot, en I'am-
bit dels espectacles esceénics).

El valor afegit brut d’aquestes activitats ha estat
estimat en 37,7 milions d’euros, dels quals aproxi-
madament un 60% corresponen al subsector de la
produccié i el 40% restant a I'exhibicié (vegeu el
quadre 1).

Les arts escéniques a Catalunya es caracteritzen per
l'existéncia d'un significatiu nombre de companyies
amb un destacat nivell de qualitat, de manera que sén

8. La principal ra6 d’aquesta situacié resideix en la dificultat que com-
porta fer un tractament estadistic prou global i exhaustiu del sector de
la musica en viu (i aixi ho confirma la manca de dades estadistiques
d’aquest sector a altres paisos). Hi ha multiples qiiestions que poden
explicar aquest fet, entre les quals es pot destacar I'elevada atomitzacié
de T'oferta musical (en petites empreses i treballadors autonoms) que
dificulta I'estudi d’aquest sector. Aquestes qilestions s’analitzaren amb
deteniment en I'elaboracié de diferents estudis sobre el sector musical
de Catalunya l'any 1997, promoguts pel Departament de Cultura de la
Generalitat de Catalunya (vegeu Les agrupacions musicals de Catalunya.
Caracteristiques i activitat. Departament de Cultura. Generalitat de
Catalunya).

9. Segons Baumol, les arts interpretatives (les arts escéniques i la musi-
ca en viu) sén activitats en queé el factor treball és decisiu per a la difu-
si6 de I'obra, que es realitza mitjancant successives repeticions del pro-
totipus (i no pas per mitja d’una reproduccié mecanica). Per tant, amb
el pas del temps, tendeix a haver-hi un augment dels costos en aques-
tes activitats superior al que es déna en el conjunt de I’economia (amb
la consegiient tendéncia a 'estancament de la productivitat).



un dels ambits amb reconeixement tant en el mercat
interior com a l'exterior. Hi ha una gran vitalitat de les
companyies privades de produccié, que aquests
darrers anys han tendit a estructurar-se com un sector
empresarial cada vegada més professionalitzat. En
aquest sentit, es pot afirmar que, actualment, unes
deu companyies de produccié escénica produeixen al
voltant de la meitat de les representacions que realit-
zen el total de les productores catalanes.

Quant a 'exhibici6 escénica, hi ha dues realitats
molt diferents: d’'una banda es troba Barcelona, que
concentra la major part de 'activitat, amb una oferta
tant ptblica com privada; de Ialtra hi ha la resta de
Catalunya, on la gran majoria dels programadors
teatrals son els governs locals (a banda d’algunes

Quadre 5
Principals indicadors estadistics del sector de les arts

escéniques de Catalunya.
Sectors de la produccié i de I'exhibicié (2000)

Produccié
Nombre d’agents productors 135
Nombre de produccions 169
Nombre de representacions 13.362
A Catalunya 75,5%
A la resta d’Espanya 17,8%
A I'estranger 6,6%
Total ingressos (M€) 62,8
Caixets 65,5%
Aportacions publiques 23,5%
Altres 11,1%
Exhibicié
Nombre d’agents exhibidors 77
Pdblics 55,8%
Privats 36,4%
Associacions / fundacions 7,8%
Espectadors 2.700.000
Funcions 9.570
Publics 24,3%
Privats 70,6%
Associacions / fundacions 5,1%
Total Ingressos (M€) 53,2
Taquilla 43,4%
Aportacions publiques 47,5%
Altres 9,1%

Font: Estadistiques Culturals de Catalunya.
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entitats sense anim de lucre). El quadre 5 recull
alguns dels principals indicadors estadistics de les
arts esceniques a Catalunya.

Mdsica en viu

Tot i 'abséncia de dades estadistiques d’aquest sec-
tor d’activitat a Catalunya, es poden fer algunes
observacions per a descriure un sector que presenta
caracteristiques molt diferents segons els géneres
musicals. A Catalunya hi ha —en general- un gran
dinamisme i varietat en l'oferta de musica en viu,
una bona part de la qual es localitza a la ciutat de
Barcelona (malgrat que el grau de centralitzacié de
I'oferta musical no és tan elevat com el d’altres sec-
tors culturals).

En aquest cas, la iniciativa privada amb finalitat
de lucre té una importancia destacada, excepte en el
manteniment de grans institucions i equipaments
(sobretot, de musica classica i Opera), en la promo-
ci6 de programes de prestigi i en la difusié musical
als municipis de menys dimensi (quasi tots menys
Barcelona). Com s’ha dit anteriorment, aquest sec-
tor esta integrat (majoritariament) per un elevat
nombre de petites empreses i treballadors auto-
noms. Malgrat no disposar de dades estadistiques,
tot indica que aquest sector té una dimensi6 econo-
mica i genera una quantitat de llocs de treball con-
siderables. No obstant aixo, també pot afirmar-se
que aquest és un dels ambits de la cultura de
Catalunya en queé les estructures organitzatives
(tant empresarials com sectorials) sén més febles i
poc vertebrades.

Galeries d’art

L’ambit de les arts visuals és un dels camps en els
quals Catalunya, tradicionalment, ha sobresortit
més: alguns dels artistes més importants del segle
passat eren catalans. La iniciativa privada en aquest
sector esta liderada per les galeries d’art, que, mal-
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Quadre 6
Principals indicadors estadistics del sector de les galeries
d’art de Catalunya. (2000)

Nombre de galeries d’art 214
Mitjana d’ocupats per establiment 2,64
Facturacié mitjana per establiment (milers €) 147,73
Facturacié mitjana per establiment (MPTA) 24,58
Facturaci6 total estimada (M€) 31,61
Facturaci6 total estimada (MPTA) 5.260,13

Font: Llibre Blanc de les Induistries Culturals de Catalunya.

grat que es concentren forca a la ciutat de Barcelona,
estan repartides al llarg de tot el territori. L’activitat
comercial de les galeries esta estretament relaciona-
da amb l'evoluci6 general de l'economia, ja que
aquest fet condiciona directament la quantitat de
recursos que la demanda (col-leccionistes, etc.)
assignen a aquest sector. Aixi, durant els primers
anys de la década dels noranta el mercat de les gale-
ries d’art va passar per dificultats; tanmateix, des de
la segona meitat de la década fins al 2001 ha experi-
mentat un creixement notable: per exemple, del
1995 al 2001 es van crear una quarantena de noves
galeries d’art a Catalunya.

A causa de la mateixa naturalesa d’aquest mercat
(que, principalment, és un mercat d’obres “Uni-
ques”), es tracta d'una activitat que té un impacte
social en ambits molt especialitzats en la materia i,
per tant, té una dimensié economica molt inferior a
la dels sectors de la cultura “de masses”. Aquest fet
es posa de manifest en el fet que les galeries d’art
representen al voltant d’un 1% del valor afegit brut i
del nombre d’ocupats dels sectors culturals conside-
rats (vegeu els grafics 31 4).

El consum cultural a Catalunya

Per tal de completar aquesta descripci6 panoramica
del conjunt dels sectors culturals de Catalunya, a
continuacié s’analitzen les dades disponibles de con-
sum cultural. Aquesta informaci6é fa referencia al
conjunt de les activitats (de caracter industrial, arte-

sanal i serveis publics) segiients: arxius, bibliote-
ques, museus i col-leccions, arts escéniques, musica
en viu, fonogrames, llibre, cinema, video, premsa
diaria, radio i televisié.®

Les estadistiques sobre aquesta qilestié propor-
cionen dos tipus de dades. D’una banda, hi ha les
xifres relatives als ingressos obtinguts d’aquest con-
sum cultural: taquillatge, vendes, etc. D’altra banda,
es comptabilitza —amb diferents indicadors— el grau
de consum per a cadascun dels sectors culturals con-
siderats (vegeu el quadre 7):

« consultes a arxius i biblioteques (nombre d’as-

sistencies),

- assisténcia a teatres, concerts, i sales de cinema
(nombre de persones),

« nombre de llibres venuts i d’exemplars de diaris

difosos,

« comptabilitzacié de l'audiéncia de radio (nom-

bre de persones) i televisié (minuts).

A partir d’aquesta informacié és possible esta-
blir el perfil del consum cultural a Catalunya, del
qual es poden assenyalar les segiients qiiestions
fonamentals:

a) En primer lloc, s’observa clarament que l'im-
pacte social (en termes quantitatius) de les
industries culturals és clarament superior al
que obtenen la resta d’activitats culturals:
sobretot, el sector de 'audiovisual, a través de
les seves multiples finestres de comercialitza-
ci6 (televisio, video i sala de cinema), la resta de
mitjans de comunicacié6 de masses (premsa i
radio) i el llibre.

b) També destaca la importancia del sector dels
museus i col-leccions, ambit en el qual, sens dubte,
hi ha un clar impacte del turisme cultural.

Finalment, hi ha les dades relatives al grau de
consum de produccié cultural segons la llengua.
Respecte a aquest punt, és clara la deficient situacié
del percentatge (2,48%) d’espectadors de pel-licules
en llengua catalana (originals, doblades o subtitula-

10 També es pot consultar I’ Enquesta de consum i practiques culturals de
Catalunya. 2001 a http://cultura.gencat.net/estadistiques/.



Quadre 7

El consum cultural a Catalunya. Per sectors (2000)

Monografic. Una visié sectorial de I'economia de la cultura a Catalunya

Indicadors de consum Ingressos

Arxius
Nombre de consultes anuals (1)
Biblioteques (sistema de lectura publica)
Nombre d'usuaris de préstec (1)
Nombre de documents prestats (1)
Museus i col-leccions
Nombre de visitants (1)
Arts escéniques
Assisténcia (1)
Taquillatge (en M€) (1)
Muisica en viu
Assisténcia (2)
Taquillatge (en M€) (2)
Fonogrames (estimat segons dades del mercat interior d’Espanya)
Ingressos fonogrames (en M€) (3)
Llibres (estimat segons dades del mercat interior d’Espanya)
Exemplars venuts (estimat) (4)
Vendes de llibres (en M€) (4)
Cinema
Espectadors (1)
Recaptacié (en M€) (1)
Video (estimat segons dades del mercat interior d’Espanya)
Ingressos video i DVD (en M<£) (5)
Premsa diaria
Difusié diaria (6)
Radio
Audiéncia diaria de radio acumulada (laborables) (7)
Televisio

Mitjana de minuts de consum diari (7)

441.229

2.921.803
7.021.755

12.771.541

2.103.855
23,08

3.677.453
22,50

137,00

53.886.757
624,65

29.606.122
129,30

126,08

755.779

2.977.000
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Fonts: (1) Estadistiques Culturals de Catalunya; (2) Llibre Blanc de les Industries Culturals de Catalunya; (3) AFYVE i IFPI (a SGAE 2002);
(4) Gremi d’Editors de Catalunya i Federacién de Gremios Editores de Espafia; (5) Deluxe Video Services; (6) ojb; (7) EGM.

des), cosa que, fonamentalment, es deu a la baixa
oferta de produccié en aquesta llengua a les sales de
cinema del pais. En els casos del llibre, la premsa i la
radio i televisi6 el percentatge de consum en catala
és de l'ordre del 30%, tenint en compte que en el cas
de la televisi6 (i també en la radio, encara que en una
proporcibé menor) aquesta oferta en llengua catalana
es concentra principalment en mitjans de titularitat
publica. Al nivell superior hi ha el cas de les arts
escéniques, amb un 57,7% de les representacions
fetes en llengua catalana 'any 2000.

Consideracions finals

Sobre la base d’aquesta analisi general de la situa-
ci6 de les industries culturals de Catalunya, és clar
que aquestes activitats segueixen una tendeéncia de
creixement al llarg dels darrers anys (fins al 2001).
Aquest increment d’activitat es déna en una bona
part en 'ambit de 'audiovisual, restant les activi-
tats d’edici6 (de llibres i de premsa) en una situa-
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Quadre 8
El consum cultural a Catalunya. Per sectors (2000)

Quota en
llengua catalana

Arts escéniques

% representacions fetes en catala (1) 57,70%
Llibres

% vendes de llibres en catala (2) 29,62%
Cinema

% espectadors pel-licules en catala (1) 2,48%

(originals, doblades o subtitulades)
Premsa diaria

% difusié premsa diaria en catala (3) 25,90%

Radio

% radio en catala (4)
Televisio

Quota d’audiéncia (SHARE) de TV3 i Canal33 (4) 25% - 30%

30% - 35%

Fonts: (1) Estadistiques Culturals de Catalunya; (2) Gremi d’Editors de
Catalunya i Federacién de Gremios Editores de Espafia; (3) o)p; (4) Llibre
Blanc de les Induistries Culturals de Catalunya.

ci6 de relatiu estancament. No obstant aixo, i
davant d’aquesta evolucié clarament positiva, hi ha
dos observacions de caracter general que cal tenir
en compte per interpretar correctament les dades
disponibles:

a. En primer lloc, cal remarcar que a partir de
I'any 2002 s’observa una certa frenada en la tendén-
cia de fort creixement economic de les industries
culturals en el conjunt d’Espanya.” Aquest fet s'ex-
plica per una confluéncia de factors de naturalesa
molt diversa, i que no es manifesten per igual en tots
els sectors culturals: la situacié de crisi més o menys
generalitzada de I'economia en els darrers mesos, la
creixent importancia de la pirateria en el consum
cultural (que incideix sobretot en els mercats de la
musica enregistrada), la davallada de la demanda de
produccié audiovisual per part de les cadenes de tele-
visi6 espanyoles (sobretot de les anomenades plata-
formes digitals), un cert estancament del public
cinematografic (i caiguda de la quota d’espectadors
de cinema espanyol), etc. Caldra analitzar amb cura

11 Veure SGAE, (2003) Anuario SGAE 2003 de las artes escénicas, musicales
y audiovisuales.

quin és I'impacte d’aquestes qiiestions sobre ’evolu-
ci6 de les industries culturals de Catalunya a partir
de 'any 2002.

b. En segon lloc, cal fer referéncia a la posici6
relativa de Catalunya en el conjunt dels mercats cul-
turals espanyols. Malgrat la manca de dades (actua-
litzades) sobre aquesta qiiestid, i des d'una perspec-
tiva general, hi ha algunes evidéncies que indiquen
una certa pérdua de pes relatiu de Catalunya en el
conjunt d’Espanya al llarg de I'Gltima decada. Aixi
ho indica, per exemple, el treball promogut per la
Fundacién Autor de la sGaE, que fa referéncia a un
ampli ventall de sectors relacionats amb la cultura,
I'esport i I'entreteniment durant el periode 1993-
1997 Aixi mateix, hi ha informaci6 d’abast secto-
rial que confirma el manteniment d’'una tendencia
negativa en aquest sentit: la lenta davallada de la
quota de mercat del sector d’edici6 de llibres de
Catalunya a Espanya, la dificultat del sector de la
premsa de Catalunya per fer-se un lloc en el conjunt
del mercat espanyol, la consolidaci6 d’un sistema de
radio i televisié a Espanya fortament centralitzat a la
capital de I'Estat, etc.

Aixi doncs, tot indica que malgrat la positiva evo-
lucié de les industries culturals de Catalunya (cons-
tatada a les pagines anteriors d’aquest article), a casa
nostra aquestes activitats no han crescut amb la
mateixa intensitat amb qué ho han fet a Madrid (on
el seu desenvolupament sembla seguir un ritme de
creixement superior). No obstant aixo, Catalunya
—juntament amb la capital de I’Estat— sén les arees
que concentren una major activitat dels sectors cul-
turals d’Espanya.

Fetes aquestes consideracions, el diagnostic
estrategic de la situacié de les industries culturals de
Catalunya es planteja en els termes segiients: d'una
banda, el creixement de les industries culturals de
Catalunya en aquests darrers anys (i molt especial-
ment de 'audiovisual) sén un clar indicador de l'o-
portunitat que hi ha per al desenvolupament d’a-
quests sectors en el pais; tanmateix, i d’altra banda,

12 Vegeu M. I. Garcia, Y. Fernandez i J. L. Zofio, 2000 i 2001.



un menor ritme de creixement respecte d’altres terri-
toris pot constituir una amenaca amb vista al futur
desplegament d’aquestes activitats a Catalunya.

En conseqiiéncia, calen unes politiques d’estimul
als sectors culturals de Catalunya que tinguin una
eficacia i uns recursos suficients per tal que en
millori la competitivitat i, també, el ritme de creixe-
ment. La justificacié d’aquestes politiques es plante-
ja a un doble nivell. Per un costat, es tracta de sectors
generadors d’alt valor afegit, que poden contribuir a
consolidar la posici6é de Catalunya entre les regions
econdmicament més avancades del seu entorn. Per
un altre costat, (i potser aquesta és la justificacié més
important), perque les industries culturals sén un
mitja de generaci6 i comunicacié de significats
simbolics (valors, identitats, etc.) en les societats
contemporanies.
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